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SEO AUDIT

Optimice el SEO con Rank Math oficial para llevar su sitio web a la

cima de Google o cualquier otro motor de busqueda.

Un producto de PrestaHero
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1. INTRODUCCION

¢Has invertido mucho tiempo y esfuerzo, pero aun no has conseguido que tu sitio web
aparezca en el primer puesto de los resultados de busqueda de Google? jUn momento,
quiza la razdén sea que tu sitio web no esta bien optimizado para SEO! jPrueba SEO Audit,
nuestro moédulo SEO completo para PrestaShop con todo lo que necesitas para mejorar la

optimizacién SEO de tu sitio web!

SEO Audit tiene una coleccion de herramientas integrales de optimizacion SEO: analisis
SEO, optimizaciéon de URL, mapa del sitio, feed RSS y SEO de redes sociales, meta
plantilla, etc. para impulsar su sitio web a los primeros puestos en Google o cualquier otro

motor de busqueda.

*“SEO Audit " es compatible con PrestaShop 1.7.x, 8.x y 9.x.

1. INSTALACION

1. Vaya a “Médulos / Administrador de médulos”, haga clic en “Subir un médulo /

Seleccionar archivo”

2. Seleccione el archivo del médulo “ets_seo.zip” de su computadora, luego haga clic

en “Abrir” para instalar

3. Haga clic en el boton “ Configurar ” del médulo que acaba de instalar para abrir la

pagina de Ajustes del médulo

Acceso rapido: También puedes navegar a la pagina de Ajustes de SEO Audit a través del

menu de acceso rapido.
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Esta seccion esta diseflada para usuarios que desean configurar rapidamente SEO Audit

con las mejores practicas y empezar a mejorar el rendimiento SEO de su sitio web

inmediatamente después de la instalacion. Si es nuevo en SEO o no sabe por donde

empezar, siga los pasos a continuacion en orden.

Paso 1: Habilitar URL amigables y eliminar ID

Vaya a URL de SEO > Estructura de URL y elimine el ID

Configuraciones recomendadas:

e Habilitar URL amigables

e« Habilitar la eliminacién de ID en las URL

o Habilitar redireccion de URL antiguas a URL nuevas

e Tipo de redireccion: 301 - Movido permanentemente

Por qué esto es importante:



e Las URL limpias son mas faciles de entender para los motores de busqueday los
usuarios.

e Eliminar ID evita URL duplicadas

e Lasredirecciones 301 preservan sus clasificaciones SEO y vinculos de retroceso

existentes

/\ Importante: solo habilite URL amigables si su servidor admite la reescritura de URL

(Apache mod_rewrite / Nginx rewrite ).

Paso 2: Configurar las metaplantillas (titulo y descripcién)

Vaya a Metaplantilla. Configure metaplantillas para:

e Paginas de productos

e Paginas de categorias

e Paginas CMS

e Paginas de marca (fabricante)

e Paginas de proveedores
Por qué esto es importante:

e Asegura que cada pagina tenga un meta titulo y una descripcion
e Previene metadatos faltantes o duplicados

e Ahorra tiempo en comparacion con la edicibn manual de paginas.

Q) Consejo: Utilice variables dindmicas (nombre del producto, nombre de la categoria, nombre

de la tienda) para mantener el metacontenido unico.

Paso 3: Habilitar el analisis SEO automatico



Vaya al Panel de Control. Haga clic en el botdn " Analizar paginas faltantes". Seleccione

los tipos de paginas que desea analizar y haga clic en " Analizar ".

Lo que sucede:

e SEO Audit analiza automaticamente el contenido para:
o Paginas de productos
o Paginas de categorias
o Paginas de marca/proveedor
o Paginas CMS
o Paginas de categorias de CMS
e Las puntuaciones SEO aparecen instantaneamente en la parte superior de cada

pagina.

Paso 4: Generar y enviar el mapa del sitio

Vaya al Mapa del sitio. Active la opcion "Habilitar mapas del sitio".

Acciones recomendadas:

e Generar un mapa del sitio para todos los idiomas disponibles

e Mantenga el mapa del sitio dinamico (no se requiere regeneracion manual)

Por qué esto es importante:

e Ayuda a los motores de busqueda a descubrir tus paginas mas rapido

e Mejora la indexacion de contenido nuevo y actualizado

Paso 5: Configurar Robots.txt

Ir a Robots.txt



Acciones recomendadas:

e Utilice la Ajustes predeterminada como base
e Bloquear directorios no publicos o innecesarios

e Revise las reglas cuidadosamente antes de guardar
Por qué esto es importante:

o Evita que los motores de busqueda rastreen paginas irrelevantes o sensibles

e Ayuda a centrar el presupuesto de rastreo en contenido importante

/\ Advertencia: bloguear pdginas importantes en robots.txt puede provocar que

desaparezcan de los resultados de busqueda.

Paso 6: Habilitar fragmentos enriquecidos y datos estructurados

Ir a Calificacién/Fragmento. Recomendado:

o Habilitar migas de pan

e Configurar la informacion de autoridad del sitio web
Por qué esto es importante:

e Las migas de pan mejoran la apariencia y la navegacion de los resultados de
busqueda
e Los datos estructurados ayudan a los motores de busqueda a comprender mejor su

contenido

Paso 7: Configurar datos sociales y de Open Graph

Ir a Redes Sociales. Acciones recomendadas:



e Afade tus perfiles sociales oficiales

o Configurar los ajustes de Open Graph para Facebook, Twitter/X y Pinterest

Por qué esto es importante:

e Mejora el aspecto de tus paginas cuando se comparten en redes sociales.

e Mejora la visibilidad de la marca en los resultados de busqueda.

Una vez completados estos pasos, su sitio web estara listo para la optimizacion SEO

continua mediante SEO Audit.

IV. CUADRO DE MANDOS

El Cuadro de mandos es la vision general central del rendimiento SEO de tu sitio web. Te
ayuda a comprender rapidamente el estado actual del SEO, identificar posibles problemas

y decidir donde enfocar primero tus esfuerzos de optimizacion.
Desde el Dashboard, puedes monitorear:

e Resultados del analisis SEO
e Resultados del analisis de legibilidad
e Lista de verificacién de SEO

e Progreso general de optimizacion en todo su sitio web
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Descripcion general de SEO y legibilidad

Esta seccion muestra un resumen de cuantas paginas de tu sitio web se clasifican en cada
nivel de calidad de SEO y Legibilidad. En lugar de mostrar una Unica puntuacién, SEO Audit

agrupa tus paginas en cuatro categorias para el Analisis SEO y el Analisis de Legibilidad:

e Excelente - Paginas muy bien optimizadas
e Aceptable: paginas que, en general, estan bien, pero podrian mejorarse.
o Deficiente - Paginas con problemas importantes de SEO o legibilidad

e Sin analisis: paginas que aun no se han analizado

Los numeros mostrados representan el nimero total de paginas en cada categoria. En las

tiendas multilingles, cada version de una pagina se contabiliza por separado.
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Q) Consejos: Para obtener una explicacién detallada de c6mo se calculan estas puntuaciones y

cémo mejorarlas, consulte la seccién: “ ANALISIS SEO Y ANALISIS DE LEGIBILIDAD
EXPLICADOS".

Analisis de paginas

La seccion Analisis de paginas muestra el nUmero de paginas analizadas por tipo, como

productos, categorias, paginas CMS y marcas y proveedores.

En las tiendas multilingUes, el nimero de paginas se multiplica por el nUmero de idiomas

activos, ya que cada version de idioma se analiza por separado.

Indice/relacién de seguimiento
Este indicador muestra cuantas paginas son:

e Indexable (permitido para aparecer en los resultados de busqueda)

e Seguible (permitido pasar valor de enlace a otras paginas)

/\ Nota importante: Las pdginas configuradas como “Sin indexar” o “No seguir” no

contribuirdn a su visibilidad SEO.

Ajustes meta completada
Esta métrica indica cuantas paginas tienen meta titulos y meta descripciones.
Mejores practicas:

e Las paginas importantes siempre deben tener meta titulos y descripciones unicos

e Los metadatos faltantes o duplicados pueden reducir la visibilidad de la busqueda
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Q) Consejos: si los metadatos no se definen manualmente, SEO Audit puede generarlos

automdticamente utilizando PLANTILLA META.

Lista de verificacion de SEO

La lista de verificacion de SEO proporciona una lista clara de comprobaciones de mejores

practicas de SEO, mostradas con indicadores de color:
@ Verde: Completado u optimizado

(O Amarillo: Necesita mejorar

@ Rojo: Se detectaron problemas importantes

() Consejos: comience con los elementos rojos antes de mejorar los amarillos.

V. ANALISIS SEO Y ANALISIS DE LEGIBILIDAD EXPLICADOS

Esta seccion explica como SEO Audit evalla sus paginas, qué significan los puntajes de
SEO y legibilidad, y como puede usar estos conocimientos para mejorar su sitio web paso a

paso, incluso si no es un experto en SEO.

1. ¢(Qué es el analisis SEO?

El analisis SEO evalua la optimizacion de una pagina para motores de busqueda como

Google, Bing y otros. El objetivo del analisis SEO es ayudar a los motores de busqueda a:

e Comprender de qué trata tu pagina

e Indexa tu pagina correctamente
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e Posicionar tu pagina para consultas Deficiente - Paginas con problemas

importantes de SEO de busqueda relevantes

SEO Audit verifica multiples factores de SEO en la pagina y le brinda recomendaciones

claras para mejorarlos.
Los elementos tipicos analizados incluyen:

e Titulo de la pagina (metatitulo)
e Meta descripcion

e Estructura de URL

e Encabezados (H1, H2, H3...)

e Uso de palabras clave

e Enlaces internos y externos

e Atributos ALT de la imagen

e Ajustes de Index / Follow

e Datos estructurados (cuando estén disponibles)

Cada pagina recibe una puntuacién SEO que refleja qué tan bien estan optimizados estos

elementos.

2. ;Qué es el analisis de legibilidad?

El analisis de legibilidad se centra en la facilidad de lectura y comprensién de tu
contenido para los visitantes. Mientras que el analisis SEO se centra en los motores de

busqueda, el analisis de legibilidad se centra en los usuarios reales.
El analisis de legibilidad comprueba factores como:

e Longitud de la oracién

e Estructura del parrafo
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e Uso de encabezados y subencabezados
e Palabras de transiciéon
e C(Claridad del contenido

e Formato de texto
Por qué esto es importante:

e El contenido facil de leer mantiene a los visitantes mas tiempo en su pagina
e Una mejor experiencia de usuario puede mejorar indirectamente el rendimiento del

SEO

e El contenido claro aumenta las conversiones y la confianza

Una pagina optimizada sélo para SEO pero dificil de leer no tendra un buen rendimiento a

largo plazo.

3. Comprender los puntajes de SEO y legibilidad

SEO Audit utiliza un sistema de puntuacion basado en colores para ayudarle a

comprender rapidamente la calidad de la pagina:
@ Verde - Bien optimizado

(O Amarillo - Necesita mejorar

@ Rojo - Se detectaron problemas importantes

/\ Notas importantes: Una puntuacién roja o amarilla no significa que tu pdgina sea "mala”.
Las puntuaciones son orientativas, no penalizaciones. Las mejoras deben implementarse

gradualmente, no de golpe.
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VI. URL SEO

Las URL optimizadas para SEO facilitan que tanto los motores de busqueda como los
clientes comprendan el contenido de tu pagina. Con SEO Audit, puedes controlar la
estructura de las URL, detectar URL duplicadas, gestionar redireccionesy supervisar

errores 404, todo desde un solo lugar.

1. Estructura de URL y eliminacién de ID

La pagina Estructura de URL y eliminacidén de ID es donde administra las configuraciones

de SEO para paginas individuales y define cobmo se generan las URL en su sitio web.
Esta pagina esta dividida en dos areas principales:

e Lista de SEO y URL: administre y optimice paginas individuales

e Esquema de URL: configurar la estructura global de URL y las reglas de redireccion

Comprender ambas areas le ayudara a mejorar sus puntuaciones de SEO, evitar URL
duplicadas y mantener la estructura de su sitio web limpia y optimizada para los motores

de busqueda.

Para acceder a esta funcién, vaya a: URL de SEO > Estructura de URL y elimine el ID

1.1 SEO y lista de URL: gestion de paginas individuales

En la parte superior de la pagina, vera una lista de paginas etiquetadas como SEO y URL.

Para cada pagina, la SEO Audit muestra:

e Nombre de la pagina
e Titulo de la pagina

e URL amigable
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e Puntuacién SEO

e Puntuacién de legibilidad

En las tiendas multilingles, cada version de una pagina se analiza por separado. Las
columnas de SEO y Legibilidad permiten identificar rapidamente las paginas que necesitan

mejoras.
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Editar una pagina desde la lista de SEO y URL
Para optimizar una pagina:

e Haga clic en Editar en la pagina que desea mejorar.

e Serasredirigido a la pantalla de edicion de la pagina.
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Al editar una pagina, vera los siguientes campos:

Nombre del campo Descripcion Mejores practicas
Nombre de la pagina |dentifica la pagina Este campo es informativo y
relacionada (pagina del normalmente no es

sistema, producto, pagina de necesario cambiarlo.

CMS, etc.)
Titulo de la pagina (Meta El titulo que se muestra en e Manténgalo dentro
titulo) los resultados del motor de del limite de
busqueda. caracteres
Debe ser claro, descriptivo y recomendado.
relevante al contenido de la e Incluya la palabra
pagina. clave principal de
forma natural.

e Evite titulos
duplicados en varias
paginas.

Meta descripcion e Una breve e Resumir claramente
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Palabras clave meta

URL reescrita (URL

amigable)

descripcion que se el contenido de la

muestra debajo del pagina

titulo en los e Hazlo atractivo para

resultados de los usuarios

busqueda. e Evite el relleno de

e Ayuda a mejorar la palabras clave

tasa de clics (CTR) e Manténgase dentro
de la longitud
recomendada

() Consejo: puedes utilizar
variables dindmicas (nombre
de la tienda, titulo, separador)
para mantener la coherencia
de las descripciones.
e Campo opcional
e En su mayoria
ignorados por los
motores de
busqueda modernos.
e Se puede dejar vacio
sin afectar al SEO.
Define la URL optimizada o Utilice letras
para SEO para la pagina. minusculas y guiones.
o Evite los caracteres
especiales.
e Mantenlo brevey
significativo.

e Coincide con el tema
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Seleccion de idioma

Cada campo de SEO admite

la Ajustes en varios

idiomas.

principal de la pagina.

Cada version de
idioma tiene su
propia Ajustes de
SEO.

Las puntuaciones de
SEOYvy las
puntuaciones de
legibilidad se calculan
por idioma.
Asegurese de que los
idiomas importantes
estén optimizados

individualmente.

Una vez configurados todos los campos, haga clic en Guardar. Los datos SEO de la pagina

se actualizaran inmediatamente.

/\ Nota importante: Al cambiar la URL reescrita, se actualizard la URL de la pdgina. Si la

redireccion de URL estd habilitada, SEO Audit redirigird automadticamente la URL anterior a la

nueva.

1.2 Esquema de URL: Ajustes de la estructura global de URL

Debajo de la lista de paginas, encontrara la seccion "Esquema de URL". Esta seccion

define cdmo se generan y gestionan las URL globalmente en su sitio web.
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£2 schema of URLs @
Eliminar ID de la URL de la pagina
Eliminar el codigo IS0 en la URL para el idioma predeterminado
Eliminar el alias de atributo en la URL

Redirecciona todos los URLs anteriores a nuevos URLs (mantén el posicionamientoy los
enlaces entrantes de tu pagina)

Tipo de redireccionamiento

Ruta alos productos

Ruta a las categorias

* Rutaa los proveedores

* Rutaala marca

Rutaa la pagina

* Rutaala categoria de pagina

* Ruta a los modulos

Eliminar ID en URL

Qué hace esto:

Si

Si

Si

Si

302 Movido Temporalmente (recomendado mientras configuras w tienda)

{category}/{rewrite}

{rewrite}

supplier/{rewrite}

brand/{rewrite}

content/{rewrite}

content/category/{rewrite}

module/{module}{/:controller}

e Elimina los identificadores numéricos de las URL

e Crea URL mas limpias y legibles

e Reduce los problemas de URL duplicadas

Ejemplo: /123-nombre-del-producto.html — /nombre-del-producto.html
Eliminar el c6digo ISO en la URL para el idioma predeterminado
Qué hace esto:

e Elimina el codigo de idioma (por ejemplo, /en/) de las URL del idioma

predeterminado

e Mantiene las URL mas cortas y limpias

Ejemplo: /es/nombre-del-producto — /nombre-del-producto

Eliminar alias de atributo en URL
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Qué hace esto:

e Simplifica las URL para productos con combinaciones
e Evita variaciones innecesarias de URL

e Ayuda a reducir el contenido duplicado y la ineficiencia del rastreo.

Ejemplo: Su tienda tiene un producto llamado Camiseta con atributos: Color = Rojo, Talla =
M. La URL del producto podria ser: /t-shirt-red-m.html. Si esta opcion esta configurada
como Si, la URL del producto se convierte en: /t-shirt.ntml. PrestaShop sigue gestionando

internamente los atributos seleccionados, pero ya no aparecen en la URL.
Redirigir todas las URL antiguas a las nuevas URL
Qué hace esto:

e Redirige automaticamente las URL antiguas a la nueva estructura

e Conserva el valor SEO de los backlinks y las URL indexadas
Tipo de redireccion:

e 302 - Movido temporalmente mientras configuraba su tienda

e 301 - Se mueve permanentemente una vez que la estructura de su URL es definitiva
Ajustes de ruta (usuarios avanzados)

Los campos de ruta definen como se estructuran las URL para: productos, categorias,

marcas, proveedores, paginas CMS, categorias CMS, médulos.
Para la mayoria de las tiendas:

e Losvalores predeterminados ya estan optimizados

¢ No se requieren cambios a menos que tenga necesidades especiales de SEO

/\ Nota importante: cambiar las rutas incorrectamente puede dafiar las URL o causar

problemas de SEO.
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2. Comprobar URL duplicadas

Las URL duplicadas se producen cuando varias URL llevan al mismo contenido o a uno muy
similar. Esto puede confundir a los motores de busqueda y reducir el rendimiento SEO de

tu sitio web.

La funcién "Comprobar URL duplicadas" te ayuda a detectar, revisar y corregir problemas
de URL duplicadas en tu tienda. Para acceder a esta funcion, ve a: URL SEO > Comprobar

URL duplicadas.
2.1 ;Qué son las URL duplicadas?
Las URL duplicadas suelen aparecer cuando:

e Se puede acceder a la misma pagina a través de diferentes URL
e Los parametros de URL crean multiples versiones del mismo contenido
e Las URL antiguas aun existen después de los cambios en la estructura de la URL

e Las combinaciones de productos o filtros generan URL adicionales
Ejemplo:
/nombre-del-producto.html
/nombre-del-producto.html?color=rojo
/nombre-del-producto.html?utm_source=facebook

Aunque estas URL muestran el mismo producto, los motores de busqueda pueden

tratarlas como paginas separadas.

@ Consejo: Los motores de busqueda prefieren una URL canénica clara por pdgina.
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i Cuadro de mandos =@ URLSEQ % Sitemap RsS i Roborstxe WD Clasificaciones / Fragmento v () Metaplantillas Redes sociales v a1l Trafico ~ @ Configuraciones v
# > URLSEO > Comprueba si hay URL duplicadas
Productos

Enlace reescrito Idioma Nimero de enlaces duplicados Nombre

@ iBien! No se encontraron enlaces duplicados

Categorias de producto

Enlace reescrito Idioma Nimero de enlaces duplicados Nembre

@ iBien! No se encontraron enlaces duplicados

CMS (paginas)

Enlace reescrito Idioma Nimero de enlaces duplicados Nombre

@ iBien! No se encontraron enlaces duplicados

Categorias de CMS

Enlace reescrito Idioma Nimero de enlaces duplicados Nombre

0 iBien! No se encontraron enlaces duplicados

Otras paginas

Enlace reescrito Idioma Nimero de enlaces duplicados Nombre

@) Bien! No se encontraron enlaces duplicados

2.2 Como corregir URL duplicadas
Para cada problema de URL duplicada, debes decidir cémo solucionarlo.
Soluciones recomendadas:

e Redirigir URL duplicadas a la URL principal mediante una redireccion 301
e Asegurese de que las opciones URL amigables y Eliminar ID estén habilitadas

e Elimine los parametros de URL innecesarios cuando sea posible

@ Consejo: en la mayoria de los casos, la URL mds corta y limpia debe mantenerse como

version principal.

3. Redirecciones de URL

23



Las redirecciones de URL permiten redirigir a los visitantes y a los motores de busqueda
de una URL a otra. Son esenciales para mantener el rendimiento SEO cuando las URL

cambian o cuando las paginas dejan de estar disponibles.

Para acceder a esta funcién, vaya a: URL de SEO > Redirecciones de URL

24 cuadro de mandos © URL SEQ &aa Sitemap Rss i Robotse K Clasificaciones / Fragmento ~ () Metaplantillas Redes sociales v il Trafico ~ Configuraciones v

a URL SEO Redirige URL

Configuraciones

Habilitado Si

Redireccionamientos de URL = 2

ID~a Nombre para redireccionamiento URL Fuente URL Destino Tipo de redireccionamiento Activo

Acciones Agrupadas ~

3.1 ¢Cuando deberias utilizar redirecciones de URL?
Debes utilizar redirecciones de URL cuando:

e Se hacambiado la URL de una pagina de producto o CMS
e Los ID se eliminan de las URL

e Las URL duplicadas deben fusionarse en una URL principal
e Se hamovido o reemplazado una pagina

e Una pagina no esta disponible temporalmente

3.2 Explicacidon de los tipos de redireccionamiento

SEO Audit admite tres tipos principales de redireccionamiento:
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Tipo de redireccion

Uselo cuando

Por qué es importante

301 - Traslado permanente .
(recomendado)
302 - Movido .

temporalmente

303 - No vincular a los o

recursos recién cargados

El cambio de URL es
permanente.

Una pagina ha sido
reemplazada por otra
pagina.

Las URL antiguas
deben fusionarse en
una URL principal.
Los ID se eliminan de
las URL de forma

permanente.

El cambio de URL es
temporal.

La URL original se

restaurard mas tarde.

Desea que los
motores de
busqueda
mantengan indexada
la URL original.
Redirigir a los

usuarios después de

25

Indica a los motores
de busqueda que la
URL antigua ya no
debe indexarse.
Transfiere la mayor
parte del valor SEO
(sefiales de
clasificacién y
vinculos de retroceso)
a la nueva URL.
Ayuda a mantener las
clasificaciones de

busqueda.

Recomendado para la

mayoria de los cambios

relacionados con SEO

No transfiere
completamente el
valor SEO.

Sefiala que el cambio

no es permanente.

No recomendado para

cambios permanentes de

SEO

Las redirecciones 303 son

principalmente para fines



una accién especifica
(por ejemplo, envio
de formulario).
Desea que los
usuarios sean
redirigidos a una
pagina diferente sin
indexar la solicitud
original.

La URL original no
debe indexarse ni

revisarse.

3.3 Creacidon de una redirecciéon de URL

técnicos y funcionales, no

para la optimizacion SEO.

Vaya a URLs SEO > Redirecciones de URL. Haga clic en el icono " Ahadir nuevo ".

Ingresar:

e Nombre de redireccionamiento (opcional)

e URL de origen (la URL a la que acceden actualmente los usuarios o los motores de

busqueda)

e URL de destino (la URL de destino)

Seleccione el tipo de redireccion (301 0 302) y luego active el interruptor “ Activo ".

Por ultimo, guarde la redireccion.
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gl Cuadro de mandos © URL SEO &as Sitemap RSS uﬁ robots.xt D Clasificaciones / Fragmento [; Metaplantillas Redes sociales + 1l Trafico ~ 2 Configuraciones

# > URLSEO > Redirige URL

Afiadir nuevo

Nombre para redireccionamiento (opcional)
* URL Fuente hitps://dema2 presta-demos.com/seo/
* URL Destino
Tipo de redireccionamiento 301 Movido Permanentemen v

Activo Si

Caneelr m

Q) Consejo: redirija siempre las URL antiguas después de cambiar las URL amigables o eliminar

las ID.

/\ Nota importante: demasiadas redirecciones o redirecciones incorrectas pueden afectar

negativamente al SEO y la experiencia del usuario.

4. Monitor 404

Un error 404 se produce cuando un visitante o un motor de busqueda intenta acceder a
una URL que ya no existe. Si no se gestionan correctamente, los errores 404 pueden

afectar negativamente la experiencia del usuario y el rendimiento SEO.

El Monitor 404 te ayuda a detectar, rastrear y corregir URLs rotas en tu sitio web. Para

acceder a esta funcién, ve a: URLs SEO > Monitor 404.
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&l Cuadro de mandos © URL SEO 43 Sitemap RSS il Robots.xt W Clasificaciones / Fragmento v [) Metaplantillas

# > URLSEO > Monitor 404

Monitor 404 Yes

Grabar 404 paginas (debe estar habilitado para la depuracion)

(L34 URL

4.1 ;Qué es el Monitor 404?
El monitor 404 registra automaticamente:

e URL que devuelven un error 404

URL de origen

Redes sociales v

il Trafico v

2 Configuraciones +

25/11/2024 08:30:42
21/11/202408:55:15
01/10/2024 10:32:40
25/00/2024 01:14:18
17/09/2024 11:25:23
14/09/2024 07:50:11
13/00/2024 02:43:42
12/09/2024 10:04:15
10/09/2024 05:19:38

28/08/2024 12:47:51

e Solicitudes realizadas por visitantes o motores de busqueda

e Elnumero de veces que se accede a cada URL rota

Cuando abra el Monitor 404, vera una lista de:

e URLrotas
¢ NuUmero de visitas

e« Fecha del tGltimo acceso

4.2 Correccion de errores 404 con redirecciones

En la mayoria de los casos, la solucion recomendada es redirigir la URL 404 a una pagina

existente relevante:

e |dentificar una URL 404 de la lista



e Haga clic en Agregar redireccién
e Elija la URL de destino mas relevante
e Seleccione 301 - Movido permanentemente

e Guardar laredirecciéon

4.3 Cuando NO redirigir una URL 404
No debe redirigir una URL 404 si:

e Lapagina fue eliminada intencionalmente y no tiene reemplazo.
e La URL fue generada por robots de spam

e La URL es irrelevante o sin sentido
En estos casos:

o Dejar la URL como 404 es aceptable
e Los motores de busqueda eventualmente lo eliminaran de su indice.

Vil. EJEMPLOS DE OPTIMIZACION SEO

Esta seccion proporciona ejemplos practicos paso a paso para ayudarle a aplicar las

funciones de SEO Audit de manera efectiva en situaciones reales.
Los ejemplos siguientes demuestran como:

e Optimizar el SEO para una pagina de producto especifica

e Optimizar el SEO para una pagina especifica de CMS

Estos flujos de trabajo estan disefiados para ayudarlo a mejorar los puntajes de SEO y

legibilidad siguiendo las mejores practicas de SEO.

/\ Nota importante: Las instrucciones de esta seccién se basan en un sitio web con

PrestaShop 8.1.2. Si utiliza PrestaShop 9.x, tenga en cuenta lo siguiente:
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o Algunas opciones de SEO que antes se encontraban en la pantalla Ajustes de SEO se
han trasladado a la pantalla Andlisis de SEO

e Lalégica general y los principios de SEO siguen siendo los mismos.

1. Optimizacion del SEO para una pagina de producto especifica

En este ejemplo, explicaremos como optimizar el SEO de una pagina de producto
especifica mediante SEO Audit. Optimizaremos el producto " Camiseta DailySoft para nifia ",

centrandonos en la versién en inglés del contenido.
Paso 1: Abra la lista de productos

Vaya a Catalogo > Productos en la oficina administrativa. En la pagina de lista de

productos, vera:

e Una columna que muestra la puntuacién SEO

e Una columna que muestra la puntuacion de legibilidad

Estas puntuaciones le brindan una descripcion general rapida de qué productos necesitan

mejoras de SEO.
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% PrestaShop :1:  Accesorapido ~ a -

Calificacion de

Todos los calificacion ¢ | Todos los calificaci &

00 00 00
o o
© 00 00 00

00 0 00 00 00

00 00 00
00 00 00
© 00 00 00

(<]
(]
(=]

(=]

(<]
(-]
00 © 00 00 00

00 00 00 00 00
08 © 00 00 60

e
o
(7]
(-]
e 0
o o
o o
© 0
® 0

demo_13 Home Accessories P)OOO00 00600

-]
20
e
(2]
00 0
00 0
20 O
e

Paso 2: Abra la pagina de detalles del producto

Localice el producto " Camiseta DailySoft para nifia "y haga clic en Editar. En la pagina de

detalles del producto:

e Asegurese de que el selector de idioma esté configurado en inglés.
e Enla pestafia Ajustes basica, vera un cuadro de SEO y legibilidad que muestra:
Puntuacién de SEO y Puntuacion de legibilidad

e Haga clic en “ Ver analisis SEO en detalles " para abrir la pestafia Analisis SEO.
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% PrestaShop s Quick Access = Q, Search (e, product reference, custon © viewmysore 1 €

Standard product 3 @ en % o duct list °

DailySoft Girls T-Shirt

& Orders

Basic settings Quantities Shipping Pricing SEO settings SEO analysis Options Modules
Catalog

Products

SEO & Readability @

SEQ Acceptable!

Readability Excellent!

Combinations @
Summary

® Simple product
Product with combinations
- - - - Paragraph =

Saft and Breathable catton t-shirt far giris. Gentle on skin, easy ta match with daily Gulfits, suitable for schaol, play, and everyday wear.

Reference @

Description
Paragraph = Quantity @
The DailySoft Girls T-Shirt is designed with comfort, style, and everyday practicality in mind, offering a wardrobe essential suitable for young girls in all 0
daily actvities. Made from soft, breathable cotton labric, ihis shirt provides a aentle Louch o the skin while ensuring that the wearer feeis comfortable. .

[} m Online ( v m Duplicate Go to catalog Add new product

Paso 3: Revisar los resultados del andlisis SEO
En la pestafia Analisis SEO, SEO Audit muestra:

e Problemas de SEO que necesitan mejoras
e Problemas de legibilidad relacionados con la claridad del contenido

o Explicaciones claras para cada problema.
Este analisis le indica qué es necesario arreglar y por qué.
En la parte superior de la pestafia Andlisis SEO:

e Introduzca una frase clave de enfoque (palabra clave principal). Ejemplo: camiseta
de nifia
» Afade frases clave relacionadas (palabras clave secundarias). Ejemplo: camiseta de

algodén, camiseta infantil

Estas palabras clave ayudan a SEO Audit a analizar si su contenido coincide con lo que los

usuarios pueden buscar.
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%% PrestaShop :.2

7 Dashboard

& Orders
Catalog

Products

© Ccustomers
2 Customer Service

m s

P
N Modules
2 Design
W Shipping
B Payment
@ International

W Marketing

£ Shop Parameters

B Advanced

£0 AU
@ Dashboard
% SEOURLs
& Stemap

N RS

# Robots.oxt

2 Meta templates

< soci

Quick Acc

SEO setting:

SEO analysis ptions

Focus keyphrase (keyword)

Standard product

@ | ent

SEO & Readability @

girls t-shirt ey SEO Acceptable
Readability Excellent
Related keyphrases (keywords) — — — —
cotton tee x en v
Snippet preview
DailySoft Girls T-Shirt
https://demo?.presta-de 20 Is-t-shi
Soft and breathable cotton t-shirt for girls. Gentle on skin, easy to match with daily outfits, suitable for school,
play, and everyday wear.
] (# Edit snippet X Teststructureddata 3 Test Schema
Meta title
ave a different title from the product name, enter it here env
© Shop name | | © Separatc © Discount price - | © Brand
Meta description
To have a different description than your p mmary in search results pages, write it here env
rator ©frice O EAN13 7 © Summary
© Description
Friendly URL
dallysoft-girls-t-shirt en v
SEO analysis
Problems
® No outbound links appear in this page, Add some!
° No internal links appear in this page. Make sure to add some!
° The meta description has been specified, but it does not contain the focus keyphrase. Fix that!
© Your focus keyphrase or its synonyms do not appear in the first paragraph. Make sure the topic is clear
immediately.
L The content does not contain the related keyphrases: “cotton tee". Fix that
e Individual word “tee” of the related keyphrases should appear at least 2 times. Add some!
] The meta title does not contain the related keyphrase: “cotton tee”. Fix that
® The meta description does not contain the related keyphrase: “cotton tee”. Fix that
Implements
° The exact match of the focus keyphrase appears in the title, but not at the beginning. Try to move it to the
beginning
@ " : The exact match of the focus keyphrase appears in the meta title, but not at the beginning. Try to move it t
beginning.
. images on this page do not have alt attributes that reflect the topic of your text. Add your focus keyphrase or synonyms to

the alt tags of relevant images!

Good resuits

L The text contains 489 words. Good job
e Good job!
Good job!

The focus keyphrase was found 4 times. This is great!

o Great job!
Good job!
o Well done!
Readability
Problems
° 39% of the sentences contain more than 20 words, which is more than the recommended maximum of 25%
sentences!

Good results

> The copy scores 48 in the test, which is considered ok to r

Good jol
None of the paragraphs are too long. Great job!.
J There is enough variety in your sentences. That's great!

You are not using any subheadings, but your text is short enough and probably doesn't need them

® Well done!

u're using enough active voice. That's great!

@ m onine
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En la seccion Vista previa del fragmento, haz clic en Editar fragmento. El fragmento
representa como aparece la pagina de tu producto en los resultados de busqueda,

incluyendo:

e Titulo de la pagina (metatitulo)
e Meta descripcidn

e Vista previa de URL
QConsejos:

e Incluya la frase clave de enfoque de forma natural
e Mantenga los titulos y las descripciones dentro de la longitud recomendada

e Haz que la descripcion sea atractiva para los usuarios
Después de editar el fragmento, puedes:

e Haga clic en Probar datos estructurados

e Haga clic en Probar esquema

Estas herramientas le ayudan a verificar si sus datos estructurados son validos y elegibles

para obtener resultados enriquecidos en los motores de busqueda.
Paso 4: Mejorar el contenido del producto
Regresa a la pestafia Ajustes basica. Revisa y mejora:

e Resumen del producto

e Descripcion del Producto
QConsejos:

e Incluya la frase clave de enfoque de forma natural en el primer pdrrafo
e Evite el relleno de palabras clave
o Asegurese de que la longitud del contenido sea suficiente

o Utilice frases claras y legibles
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Paso 5: Revisar la Ajustes de SEO

Ve a la pestafia de Ajustes de SEO. Opciones clave para revisar:

URL amigable: Usa una URL corta y descriptiva. Ejemplo: camiseta-para-nifia-diaria-
soft

Pagina de redireccion: Configure el comportamiento de redireccion si el producto
esta sin conexién. Siga la Ajustes predeterminada a menos que el producto se
reemplace permanentemente.

Social: Configura el titulo, la descripcion y la imagen para redes sociales. Controla
cdmo se muestra el producto al compartirlo en redes sociales.

Ajustes avanzada: asegurese de que se permita indexar el producto y de que los
motores de busqueda puedan seguir los enlaces.

Revise la URL canénica si es necesario.

Calificaciones forzadas (opcional): SEO Audit admite calificaciones forzadas, que le
permiten definir manualmente el valor de calificacion que se muestra en los

motores de busqueda.

Para utilizar esta funcion:

Vaya a SEO Audit > Calificacién/fragmento

Habilitar calificaciones forzadas para paginas de productos

/\ Recomendacién importante: recomendamos encarecidamente utilizar resefias de

clientes reales generadas por médulos de revision de productos en lugar de calificaciones

forzadas, para cumplir con las pautas de los motores de busqueda y garantizar la confianza.
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% PrestaShop « Quick Access -

Standardproduct ¢ @ | en ¢ ﬂ @

Options Modules

tings  Quantites  Snipping  Pridng SEOsetings  SEOanalys

ve o ttite from the product .
. or |+ O Produet O price ©Brand 3
ription than your product summary in ages, write
© shop nam OFrce cunt price | © Brand O &A1z || © Summary
© Descripic
iendly URL @
dailysoftgris-tshi
Redirection page @
Recirection when ofine
Default behavior from configuration B

@  noredirection (404) = Do not redirect anywhere and display 3 404 “Not Found” page.
Mo redirection (410} = Do not redirect anywhere and display a 410 *Gone” page.
Permanent redirection (301) = Permanently display another preduct ar category instead.
Temporary redirection (302} = Temporarily display another product or category instead

e rama 1{ B e | @ Discount price {6 Brand caegory || @ £

ave blankto use meta description v
Ssmop s || @ procict e | @ oimmtprice || 06
© Basarip
Socialmage

Choose File | Mo file chosen -mv
Advanced settings
AR SeaTch angines 10 Ehow Ehs Product b

Use default behavior (Yes) v | enw
Should search engines follow ks on this Produce?
0 ves .

N
Mata robots adanced

Cananical URS

Forced ratings

Enable forced ratings?

Yes

*Average rating

Worst rating

ing count

SEO & Readability @

sE0

Readabi Excatent)

id new product
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Paso 6: Guardar y volver a verificar las puntuaciones

Haga clic en Guardar para aplicar todos los cambios. Podra revisar las mejoras

inmediatamente.

Q) Consejo: La optimizacién SEO es un proceso continuo. Revise los productos importantes con

regularidad.

/\ Nota importante: En PrestaShop 9.x, algunas opciones que actualmente se encuentran en
Ajustes SEO, como Redes Sociales, Ajustes avanzados y Calificaciones forzadas, se
trasladardn a la pestafia Andlisis SEO. La I6gica de optimizacion se mantiene, pero la interfaz

puede variar ligeramente.

2. Optimizacién del SEO para una pagina especifica de CMS

En este ejemplo, demostraremos como optimizar el SEO para una pagina de CMS
especifica mediante SEO Audit. Optimizaremos la pagina de CMS " Entrega ", centrandonos

en la version en inglés del contenido.

Las paginas de CMS como Entrega, Acerca de nosotros, Términos y condiciones 'y Politica de
privacidad a menudo se subestiman, pero pueden ser puntos de entrada importantes para

los motores de busqueda y los clientes.
Paso 1: Abra la lista de paginas del CMS

Desde el back office, ve a Disefio > Paginas. En la lista de paginas del CMS, localiza la

pagina " Entrega "

Las paginas CMS gestionadas por SEO Audit también mostraran la puntuacién SEO y la
puntuacion de legibilidad. Estos indicadores te ayudan a identificar rapidamente las

paginas CMS que necesitan optimizacion.
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% PrestaShop

Paso 2: Abra los detalles de la pagina del CMS

Quick Access - Q, search (e.g.. product reference, custon
Design > Pages

Pages

Analysis missing categories

© View

my store

o

e

Analyze missing pages (® Add new page category @ Add new page Help

Categories (0) t o 3
N records found
Pages in category "Home" (5) el
Dz URL Tith Meta title Position ~ Displayed © SEO score Readability score Actios
URL Title Meta titl Done Al + | AlSEO Scores Al Readability Score #
1 delivery Delivery 1 @
2 legal-natice Legal Notice 2 [
3 Terms and conditions of 3
use
4 about-us Abaut us 4 [+
5 secure-payment Secure payment 5

Haga clic en Editar en la pagina Entrega.

En la pantalla de detalles de la pagina del CMS, asegurese de que el selector de idioma esté

configurado en inglés. Vera un cuadro de SEO y legibilidad que muestra la puntuacién de

SEO y la puntuacion de legibilidad.

Haga clic en “ Ver analisis SEO en detalles " para abrir la pestafia Analisis SEO.
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%% PrestaShop sz Quick Access « Q, search (e.g. product reference, custon @ viewmysore [1 6

Design > Pages
Pages Help
SEO settings SEQ analysis
Page category SEO & Readability @
v Expand SEO No index!
—
®
(®) Home Readability Excellent!
— — — — —
* Title
Delivery EN ~

Page content

Paragraph

Shipments and returns

Your pack shipment

Packages are generally dispatched within 2 days after receipt of payment and are shipped via UPS with tracking and drop-off without signature. 1f you prefer delivery by UPS Extra with
required signature, 2n additional cast will be applied, S0 please contact us before choosing this methad. Whichever shigment choice you make, we wil provide you with & fink to track
your package online.

as well as postage costs. Handling fees are fixed, whereas transport fees vary according to total weight of the shipment. We advise you
p two distinct orders placed separately, and shipping fees will apply to each of them. Your package will be dispatched at your own risk,

Indexation by search engines

No

Displayed

@) ves

Cancel Save and preview m

Paso 3: Revisar los resultados del andlisis SEO
En la pestafia Analisis SEO, SEO Audit analiza:

e Titulo de la pagina y meta descripcion
e Estructura de URL

e Uso de palabras clave

e Estructura del contenido

e Factores de legibilidad

@ Consejo: Las pdginas de CMS a menudo carecen de palabras clave o contenido estructurado,

lo que las convierte en buenos candidatos para la mejora del SEO.
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% PrestaShop Quick Access = Q, Search (e product reference, custon © viewmystore (1 O

Design > Pa;
Pages Help
SELL
Content SEO settings
& Orders
# Catalog Focus keyphrase (keyword) SEO & Readability @
en v sto No Index!
s
Readability Excellent!
Related keyphrases (keywords) — — — — —

Snippet preview

Delivery
hitps:/idemo2.presta-demos.com/sealcontent/delivery
Our terms and conditions of delivery

@ Edit snippet 2 Test structured data 2 Test Schema

SEO analysis

Problems
. .

L] N o add

L] The text contains 150 words. This is far below the recommended minimum of 300 wards. Add more content!

o No focus keyphrase was set for this page. Set a keyphrase in order to calculate your SEO score.

L] No images appear on this page. Add some!

Implements

® h: The meta description is too short (under 120 characters). Up to 156 characters are available. Use the space!

Good results

sth: Good job!
Readability
Implements
. : The copy scores 57 In the test, which Is considered fairly difficult to read. Try te make sherter sentences to improve readabilty.
Good results

Great!

None of the paragraphs are too long. Great job.
There is enaugh variety in your sentences, That's great
Great job!
: Well donel

You're using enough active voice. That's great!

Paso 4: Definir el enfoque y las palabras clave relacionadas
En la parte superior de la pestafia Analisis SEO:

e Introduzca una frase clave de enfoque. Ejemplo: informacion de entrega.
¢ Afadir frases clave relacionadas. Ejemplo: politica de envio, plazo de entrega,

métodos de envio.
Estas palabras clave guian la SEO Audit al evaluar su contenido.
Paso 5: Editar el fragmento (metatitulo y metadescripcion)

En la seccion "Vista previa del fragmento"”, haz clic en "Editar fragmento". El fragmento

controla como aparece la pagina del CMS en los resultados de busqueda.
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Mejores practicas:

e Utilice un metatitulo claro y descriptivo. Ejemplo: Informacidn de entrega | Tienda de
demostracion
e Escribe una meta descripcion concisa y util

¢ Incluya la frase clave de enfoque de forma natural

() Consejo: Los fragmentos de CMS suelen ser genéricos de forma predeterminada;

personalizarlos mejora la visibilidad y el CTR.
Usar:

e Probar datos estructurados

e Esquema de prueba

Estas herramientas ayudan a validar datos estructurados y garantizan que no haya

problemas técnicos que puedan afectar el SEO.
Paso 6: Mejorar el contenido de la pagina del CMS
Regrese a la pestafia Contenido. Revise y optimice el contenido de la pagina de Entrega:

e Asegurese de que la frase clave de enfoque aparezca de forma natural en el titulo y
en el contenido de la pagina.

e Estructura el contenido con parrafos o encabezados claros

e Proporcionar informacion util y detallada

¢ Mantenga las oraciones legibles y concisas
Paso 7: Revisar la Ajustes de SEO
Ve a la pestafia de Ajustes de SEO. Opciones clave para revisar:

e URL amigable: Use una URL corta y descriptiva. Ejemplo: entrega
e Pagina de redireccion: Generalmente no es necesaria para paginas CMS.

Configurela solo si la pagina se reemplaza o se elimina.
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Redes sociales: Define el titulo y la descripcion para compartir. Opcional, pero
recomendado para paginas importantes.

Ajustes avanzada: asegurese de que la pagina sea indexable (permitida en los
resultados de busqueda) y seguida (se puedan rastrear los enlaces).

Revise la URL candnica si es necesario.

42



% PrestaShop «::

Quick Acces

Design »

Pages

Content SEQ analysis

Search Engine Optimization

Imprave your ranking and how your product page will appear in search engines results.

Meta title

Delivery Information | Shipping Policy & Delivery Time - Dema Stare EN

©shop name || © tor || © Title

© CMS category

u: te f left blank, the default tiie val invalid
Meta description

Find clear delivery information including shipping methods, defivery time, and our shipping policy. Learn how Demo Store defivers your orc  EN
©Shop name || © tor || © Title || © CMS category

Meta keywords
W shipping

B Payment

conditions

EEE ) e

* Friendly URL

delivery-information

Social

Sacial title
eave blank to use meta title

© Shop name || ©

O Title | | © CMS category

Social description

Leave blank to use

eta

© Shop name : | @ Separator || @ Tite | | @ CMS category

Sacial image

Of settings

Choaose File | No file chosen

Advanced settings
Allow search engines to show this CMS page in search results?

No |

Should search engines follow links on this CMS?

Yes

O No

Meta robots advanced

xSite-wide default v

Canonical URL

Forced ratings
Enable forced ratings?

Yes v

*Average rating

Best rating

Warst rating

*Rating count

Cancel

Paso 8: Guardar y volver a verificar las puntuaciones
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SEO & Readability @

SEQ

Readability
— — — —

Acceptable

Excellent!



Haga clic en Guardar para aplicar los cambios.

Q) Consejo: Las pdginas CMS suelen mejorar rdpidamente una vez que se optimizan el

contenido y los metadatos.

VIIl. SITEMAP

Un mapa del sitio ayuda a los motores de busqueda a descubrir, rastrear e indexar las
paginas de tu sitio web de forma mas eficiente. Con SEO Audit, la gestién de mapas del
sitio se automatiza y optimiza para optimizar el rendimiento SEO y los sitios web

multilingUes.
¢Qué es un mapa del sitio?

Un mapa del sitio es una lista estructurada de URL de su sitio web que ayuda a los motores

de busqueda a comprender:

e /Qué paginas existen en su sitio?
e COmo se organizan las paginas

e /Qué paginas deben rastrearse e indexarse?
La SEO Audit genera un mapa del sitio dinamico, lo que significa:

e Se actualiza automaticamente cuando cambia tu contenido.
e No se requiere regeneracion manual

e Se crean mapas de sitios separados para cada idioma activo

@ Consejo: un mapa del sitio no garantiza clasificaciones, pero si asegura que los motores de

busqueda puedan acceder correctamente a su contenido.
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i cuadro de mandos ©URLSEQ ~ ks Sitemap rss i roborstx WD Clasificaciones / Fragmento ~ (5] Metaplantillas @ Redes sociales v qil Trafico v 2 Configuraciones v

# > Sicemap

Configuracién del sitemap

©  Estafuncion genera sitemaps XML para su sitio web. Tenga en cuenta que Google Search Console requiere que el sitemap se envie manualmente.

Habilitar sitemaps Si

Sitemap principal

Sitemap web por lenguaje

Prioridad / Frecuencia de cambio Productos 0.1 v Sernanal v
Categorias 01 v Semanal v
s 01 v Semanal v
Categorias de CMS 01 ~ Semanal v
Proveedores 01 v Semanal v
Marcas (fabricantes) 01 v Semanal v
Otras paginas 02 v Semanal v
Prioridad def

Frecuencia de cambio

Paginas que incluir en sitemap | Al
Productos
Categorias
cus
Categorias de CMS
Proveedores
Marcas (fabricantes)

Otras paginas

Namero de productos por pagina en la paginacion 10
de tu sitemap

Ajustes recomendada del mapa del sitio
Para obtener mejores resultados de SEO, recomendamos:

¢ Incluye todos los tipos de paginas importantes: paginas de productos, paginas de
categorias, paginas de CMS, paginas de marcas y proveedores

e Habilitar la generacién de mapas del sitio para todos los idiomas activos
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Una vez que tu sitemap esté generado, puedes enviarlo manualmente a motores de

busqueda como Google.

Tipo de tienda ¢Es necesario cronjob?
Pequefia tienda No

Tienda mediana Opcional

Gran tienda con actualizaciones Recomendado
frecuentes.

@ Consejo: si su tienda no cambia con frecuencia, el envio manual suele ser suficiente.
Ajustes de prioridad y frecuencia de cambio

En la Ajustes del mapa del sitio, SEO Audit permite definir valores de prioridad y
frecuencia de cambio para diferentes tipos de pagina. Estos valores se incluyen en el
mapa del sitio para ofrecer a los motores de busqueda informacion sobre la importancia

relativa de las paginas y la frecuencia con la que pueden cambiar.

e La prioridad indica la importancia relativa de una pagina en comparacion con otras
paginas de su sitio web. Rango de valores: 0.0 (minimo) — 1.0 (maximo). No afecta
directamente al posicionamiento ni obliga a los motores de busqueda a rastrear ni
clasificar las paginas.

e Lafrecuencia de cambio sugiere la frecuencia con la que es probable que cambie
el contenido de una pagina. Esto ayuda a los motores de busqueda a decidir con
qué frecuencia revisitar una paginay a asignar el presupuesto de rastreo de forma

mas eficiente.
@ Consejo: Cambiar la frecuencia no garantiza el rastreo en ese intervalo.

Para la mayoria de las tiendas, recomendamos lo siguiente:
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Tipo de pagina Prioridad Cambiar frecuencia

Productos ~ 0,1-0,3 Semanalmente
Categorias 0,1-0,3 Semanalmente
Paginas CMS 0.1 Mensual o semanal
Categorias de CMS 0.1 Mensual
Marcas / Proveedores 0.1 Mensual
Otras paginas 0,1-0,2 Semanalmente

IX. RSS

RSS (Really Simple Syndication) permite que plataformas externas reciban actualizaciones
automaticamente cuando el contenido de tu sitio web cambia, como nuevos productos o
paginas actualizadas. En SEO Audit, los canales RSS estan disefiados principalmente para
la distribucién y monitorizaciéon de contenido, no como un factor directo de

posicionamiento.
¢Para qué se utiliza RSS?
Los canales RSS se utilizan comunmente para:

e Plataformas de agregacion de contenido
e Sitios web de comparacion de precios
e Monitoreo de productos nuevos o actualizados

e Lectores de noticias y herramientas de automatizacion

@ Consejo: RSS ayuda a difundir tu contenido mds rdpidamente, pero no mejora directamente

las clasificaciones de busqueda.

Para activar RSS:
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e Establezca Habilitar fuente RSS en Si

e Guarda tu Ajustes
Una vez habilitado, los feeds RSS se generan automaticamente para su tienda.
Paginas para incluir en RSS

Puede elegir qué tipos de contenido aparecen en la fuente RSS: categorias de productos,
categorias de CMS, todos los productos, productos nuevos, productos especiales,

productos populares.
@ Consejo: Los canales RSS son mds efectivos cuando destacan contenido nuevo o actualizado.
Contenido antes y después de cada articulo

La SEO Audit te permite insertar contenido personalizado: antes y después de cada

elemento. Esto se puede usar para:

e Afade una breve introduccion
¢ Afadir marca o avisos legales

¢ Afadir texto de seguimiento o referencia
Enlaces RSS por idioma

SEO Audit genera automaticamente feeds RSS para cada idioma activo. La URL de cada
feed contiene Unicamente contenido en el idioma correspondiente y ayuda a las

plataformas externas a consumir el contenido localizado correctamente.
Limite de articulos (Gltimos articulos)

Puedes definir cuantos articulos aparecen en la fuente RSS. Deja este campo en blanco

para incluir todos los articulos. No se recomienda para catalogos grandes.
Valores recomendados:

e Tienda pequefia: 20-50 articulos
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e Tienda mediana: 20-30 articulos

e Tienda grande: 10-20 articulos

% PrestaShop s::  Accesorapido Q @ vermitenda O @

Configuraciones RSS

Habilita el RRS feed (archivo RSS)

* Paginas que Incluir en el RSS

Contenido para colocar antes de cada elemento en
el canal de Informacion

Contenido para colocar después de cada elemento
en el canal de informacién

Enlacefs) RSS

-
4 ]

PHEELT

Limite de nomero de elementos (el numero de
elementos recientes a mostrar)

X. ROBOTS.TXT

El archivo robots.txt indica a los motores de busqueda qué partes de su sitio web pueden
o no rastrear. En SEO Audit, puede ver, editar y regenerar el archivo robots.txt

directamente desde el back office, sin acceder manualmente a los archivos del servidor.

/\ Requisito importante: Su archivo robots.txt debe estar ubicado en el directorio raiz de su
sitio web, por ejemplo: https://example.com/robots.txt. Los motores de busqueda ignorardn

cualquier archivo robots.txt ubicado en cualquier otra ubicacion.
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La SEO Audit garantiza que el archivo robots.txt se genere y actualice en la ubicacion

correcta.
Qué es (y qué no es) Robots.txt
Robots.txt:

e Controla el comportamiento de rastreo

e Ayuda a evitar que los motores de busqueda desperdicien el presupuesto de
rastreo

¢ NO elimina paginas de los resultados de busqueda

¢ NO reemplaza las metaetiquetas “Sin indice”

@ Consejo: para evitar que una pdgina aparezca en los resultados de busqueda, utilice No

index, no robots.txt.

Robots.txt
b P &

Robots.txt

©  Tuarchivo robot txt DEBE estar en el directorio principal de tu pagina web: https://dema2 presta-demas.com/sea/robots txt (en ningln otro lugar)

2 wetsplancilas

< R

Edicion de Robots.txt en la SEO Audit
En SEO Audit > Robots.txt, puedes:

e Ver el contenido actual de robots.txt

e Editar reglas manualmente
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e Regenerar el archivo utilizando la estructura predeterminada de PrestaShop
El editor permite un control total, por lo que los cambios deben realizarse con cuidado.
Por defecto, PrestaShop y SEO Audit:

e Permitir el rastreo de recursos importantes (CSS, JS, imagenes)
e Bloquear el rastreo de paginas que no son SEO, como paginas de pedidos, paginas

de resultados de busqueda, URL de filtros y parametros y URL de sistemas internos.

Estos valores predeterminados son seguros y optimizados para SEO en la mayoria de las

tiendas. Si no tiene experiencia con robots.txt, mantenga la Ajustes predeterminada.

Xl.  CALIFICACION / FRAGMENTO

La seccion Calificacién/Fragmento te ayuda a mejorar la apariencia de tus paginas en los
resultados de busqueda mediante datos estructurados (esquema). Estas funciones pueden

mejorar:

e Visibilidad en los resultados de busqueda
e Tasa de clics (CTR)

e Presentacion de resultados de busqueda (fragmentos enriquecidos)

/\ Nota importante: Los datos estructurados ayudan a los motores de busqueda a

comprender sus paginas, pero no garantizan resultados enriquecidos.

1. Clasificaciones

Las calificaciones permiten que los motores de busqueda muestren calificaciones con

estrellas en los resultados cuando sea posible. SEO Audit admite Clasificaciones
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forzadas, que permiten especificar manualmente valores de calificacion para diferentes

tipos de pagina.
Las clasificaciones forzadas le permiten:

¢ Definir manualmente el valor de calificacion

e Controlar la cantidad de estrellas que se muestran en los resultados de bldsqueda

e Aplicar calificaciones a paginas de productos, paginas de categorias de productos,
paginas de CMS, paginas de categorias de CMS, paginas de marcas, paginas de

proveedores y otras paginas.

Una vez habilitados, los campos de calificacién estaran disponibles al editar paginas.

% PrestaShop Acce . -
Clasificaciones

o U &L si B fovosoe O Clasf = Metsplan

# > Clasficaciones/ Fragmento > Clasificaciones

Valoraciones

@) vLssvaloraciones forzadas te permiten especificar manuaimente el numero de estrellas de valoracion que se muestTan en las paginas de los resultados de busqueda de Google Una vez habilitada, puedes indicar a valoracion que desees
cuanda madifiques productos, categorias, paginas CMS, etc. Siempre se recomienda utilizar valoraciones reales de tus clientes para evitar penalizaciones por spam de las motares de busqueda

3
a

% URLSEC

esooEo

/\ Nota importante: Recomendamos encarecidamente:

e Uso de resefias de clientes reales generadas por modulos de resefias de productos
e (Como evitar calificaciones falsas o engafiosas

e Aplicar calificaciones forzadas solo cuando no hay un sistema de revision disponible

Los motores de busqueda pueden penalizar los sitios web que muestran datos de calificacion

engariosos.
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Un ejemplo de un fragmento enriquecido en una pagina de resultados de busqueda de

Google:

The 4-Hour Chef: The Simple Path to Cooking Like a Pro ... - Goodreads
https://www.goodreads.com/book/show/13129810-the-4-hour-chef v

Yk - Rating: 4 - 8,636 votes
The 4-Hour Chef has 8636 ratings and 407 reviews. Audrey said: What's up with this guy? I'm the type
of person who loves information, loves an arcane ti...

2. Breadcrumbs

Las migas de pan ayudan a los usuarios y a los motores de busqueda a comprender la
estructura de tu sitio web. La SEO Audit afiade datos estructurados de migas de pan, que

pueden aparecer en los resultados de busqueda en lugar de URLs largas.

prestashop modules

PrestaShop modules for your ecommerce website ...e

More than 3000 Prestashop modules exist to help you fo customize your online store,
increase traffic, improve conversion rates and build customer loyalty.

-1
11 thg 4, 2019 - PrestaShop's extensibility revolves around modules, which are small
programs that make use of PrestaShop's functionalities and changes them ...
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Breadcrumbs:

e Mejorar la navegacion del usuario
e Aclarar la jerarquia de paginas
e Ayudar a los motores de busqueda a categorizar las paginas

e Mejorar la apariencia de los resultados de busqueda

Para habilitar las rutas de navegacién, vaya a: Calificacion/Fragmento > Rutas de
navegacion. Configure " Habilitar rutas de navegacion" en "Si" para activar los datos

estructurados de las rutas de navegacion.
Opciones de Ajustes de ruta de navegacion

e Texto de anclaje para la pagina de inicio: Define la etiqueta de la ruta de navegacion
de la pagina de inicio. Ejemplo: Inicio

e Prefijo para rutas de navegacion en paginas de busqueda: agrega un prefijo para las
paginas de resultados de busqueda, util para mayor claridad en la navegaciony la
indexacion.

e Miga de pan para pagina 404: Define el texto de la miga de pan para paginas 404.
Opcional, pero recomendado para una mejor experiencia de usuario.

e Ajustes del nodo intermedio: Puede definir como se estructuran las rutas de

navegacion. Esto crea una jerarquia légica:
Inicio > Categoria > Producto

Inicio > Categoria CMS > Pdgina CMS
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%% Prestashop Acceso rapido v © Vermive N e
Breadcrumbs

o i ! &

# > Clasificaciones / Fragmento > Breadcrumbs

Fragmentos de breadcrumbs

@) Los motores de busqueda usan los recorridos de una ruta de navegacion para clasificar a informacion de la pagina en los resultados de la busqueda. £l recorrido de la ruta de navegacion Indica 2 posicion de Ia pagina en la jerarquia del
sitio web, permitiendo a los usuarios navegar mas facilmente a través de tu sitio web

3. Autoridad

La seccion Autoridad define quién o qué representa a su sitio web en los datos

estructurados. Esta informacién ayuda a los motores de busqueda a comprender:

e Identidad de marca
e Propiedad del sitio web

e Senales de confianza

Puedes elegir si tu sitio web representa a una organizacion o a una persona. Selecciona la

opcion que mejor refleje tu sitio web.
Autoridad de la organizaciéon

Si su sitio web representa una empresa o marca, seleccione Organizacién. Los motores de

busqueda podran usar el logotipo en los resultados enriquecidos cuando corresponda.
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i Cuadrode mandos @@ URLSEO v gy Sitemap Rss i Robosoe M Clasificaciones / Fragmento & Metaplantillas Redessociales v i Trafico v 0f Configuraciones v

# > (Clasificaciones / Fragmento > Autoridad

Autoridad

Especifica si el sitio web representa a una organizacion o Organizacion
auna persona

*+Nombre de la organizacion

Logotipo de la organizacion b

Autoridad de la persona

Si su sitio web representa a una persona, elija Persona. Esta opcion es ideal para marcas

personales, consultores individuales y blogueros.

il cuadro de mandos © URLSEO v  gia Sitemap RSS i Roborst KB Clasificaciones / Fragmento & Metsplantillas Redes sociales v ;1! Trafico v 2 Configuraciones v

# > (Clasificaciones/ Fragmento > Autoridad

Autoridad

Especifica si el sitio web representa a una organizacion o Persona
auna persona

*Nombre

Logotipo de la persona / avatar ™

Xil.  PLANTILLA META

La seccion Metaplantillas te permite generar automaticamente metatitulos,
metadescripciones y contenido alternativo de imagenes para diferentes tipos de paginas

de tu tienda. Esta funcion es especialmente util cuando:

e Tienes un gran catalogo
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e A muchas paginas les faltan metadatos

¢ Quiere una estructura SEO consistente en todo el sitio

/\ Nota importante: Las metaplantillas son un mecanismo de respaldo. Si una pdgina ya

tiene contenido SEO personalizado, siempre se debe preferir ese contenido.
Cémo funcionan las metaplantillas

Las metaplantillas utilizan variables (marcadores de posicion) como nombre de producto,
categoria, marca, precio, etc., y generan automaticamente metacontenido para paginas
gue no tienen datos SEO personalizados. Se pueden aplicar por separado para cada tipo

de pagina.

Ejemplo: Nombre del producto + Separador + Categoria

La salida final se generara dindmicamente para cada pagina.
Antes de habilitar las metaplantillas:

e Definir una estructura clara para cada tipo de pagina
e Evite el relleno de palabras clave
e Mantenga los titulos dentro de la longitud recomendada

e Escribe descripciones que suenen naturales para los usuarios.
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%% PrestaShop Accesorapidow | € -

Metaplantitas

Metaplantillas

©  sinose definen especificamente para cada elemento (producto, categorla, pagina, etc ) en las paginas de Edicion, el meta titulo y la meta descripcion se mostraran acorde a esta meta plantilla. En el caso de que la meta plantilla este vacia, el
meta titulo y la meta descripcion se mostraran segun fos predeterminados de Prestashop

Productos

o ° ° or ° ° °
o
Meta descripcione
fe tie ° ° ° ° o °
o oFe °
antenido de texto altemativo de las imagenes
on ° ° ° o o °
°

PAginas de categoria

Meta titulo

Meta descripcione

1. Paginas de productos

Forzar el uso de la metaplantilla para las paginas de producto: Al habilitar esta opcion,
se aplicaran las metaplantillas a las paginas de producto. Si se deshabilita, solo se usaran

los metadatos introducidos manualmente.

Mostrar productos en los resultados de busqueda: Controla si las paginas de productos
son indexables. Si esta habilitado, los productos apareceran en los resultados de

busqueda.
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Meta titulo (Productos): Utilice una estructura clara y descriptiva, por ejemplo: Nombre

del producto + Separador + Categoria del producto.

Metadescripcion (Productos): Las metadescripciones deben resumir el producto con
claridad, fomentar los clics y mantenerse dentro de la longitud recomendada. Estructura

recomendada: Nombre del producto + resumen breve del producto + marca o categoria.

Contenido Alt de Imagen (Productos): El texto alternativo facilita el SEO de las imagenes,
mejora la accesibilidad y la visibilidad en las busquedas de imagenes de Google. Estructura

recomendada: Nombre del producto + Categoria.

2. Paginas de categorias

Las paginas de categorias ayudan a los motores de busqueda a comprender la estructura

de su catalogo.

Forzar el uso de metaplantilla para paginas de categorias: habilite esta opcién si las

paginas de categorias carecen de datos de SEO.

Mostrar paginas de categorias de productos en los resultados de busqueda: mantener

habilitado para visibilidad SEO.

Meta titulo (Categorias): Estructura recomendada: Nombre de categoria + Separador +

Nombre de la tienda.

Meta descripcién (Categorias): Uso: Nombre de la categoria + descripcion breve de los

productos de esta categoria.

Contenido alternativo de la imagen (categorias): Recomendado: Nombre de la categoria

+ productos.

3. Paginas CMS
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Forzar el uso de metaplantilla para paginas CMS: habilite esta opcion si las paginas CMS

no estan completamente optimizadas.

Mostrar paginas CMS en los resultados de busqueda: se recomienda mantener esta

opcién habilitada para la mayoria de las paginas CMS.

Meta titulo (CMS): Estructura recomendada: Titulo de la pagina + Separador + Nombre de la

tienda.

Meta descripcion (CMS): Uso: Titulo de la pdgina + breve resumen del contenido de la pdgina.
4. Paginas de categorias del CMS

Las categorias de CMS ayudan a estructurar el contenido informativo.

Forzar el uso de metaplantilla para paginas de categorias de CMS: habilitar si a las

categorias de CMS les faltan datos de SEO.

Meta titulo (Categoria CMS): Recomendado: Nombre de categoria CMS + Separador +

Nombre de la tienda.

Meta descripcion (categoria de CMS): uso: nombre de la categoria de CMS + descripcion

general breve de la categoria.

5. Paginas de marca (fabricante)

Forzar el uso de metaplantilla para paginas de marca: habilitar si las paginas de marca

carecen de datos de SEO.

Meta titulo (paginas de marca): Recomendado: Nombre de marca + productos + Nombre

de la tienda.

Meta descripcion (Paginas de marca): Uso: Nombre de la marca + descripcion de los

productos ofrecidos.
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Contenido alternativo de la imagen (paginas de marca): Recomendado: Nombre de

marca + logotipo.

6. Paginas de proveedores
Las paginas de proveedores suelen ser menos importantes para el SEO.

Forzar el uso de metaplantilla para paginas de proveedores: habilitelo solo si las

paginas de proveedores son relevantes para su estrategia de SEO.

Mostrar paginas de proveedores en los resultados de busqueda: Opcional. Muchas

tiendas optan por desactivar esta opcién.

Meta titulo y descripcién (Proveedores): Manténgalo simple e informativo: Nombre del

proveedor + productos.

Xlll. SOCIALES

La seccion Social te ayuda a controlar cdmo aparecen tu sitio web y sus paginas cuando se

comparten en redes sociales como Facebook, X (Twitter) y Pinterest.
Los metadatos sociales correctos mejoran:

e Tasa de clics (CTR) de las plataformas sociales
e Coherencia visual cuando se comparten enlaces

e Reconocimiento de marca

1. Perfiles sociales
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Esta seccion le permite declarar sus perfiles oficiales de redes sociales para su

organizacion.
Los motores de busqueda utilizan esta informacién para:

e Comprenda su identidad de marca
e Asocie su sitio web con cuentas sociales oficiales

e Mejorar las sefales de confianza de la marca
Ajustes recomendada:

e Complete Unicamente perfiles reales y activos
e No agregue un marcador de posicién ni cuentas personales

e Utilice URL completas cuando sea necesario

@ Consejo: incluso si no utilizas activamente todas las plataformas, se recomienda agregar tus

principales canales sociales (Facebook, Instagram, LinkedIn).

s socisler
Perfiles sociales
o UL SE Rss  #k Rovosoe W Clasificaciones / Fragmenta v [

# > Redes sodales > Perfiles sociales

Perfiles sociales de la organizacién

URL de la pagina de Facebaok
Nombre de usuario de Twitter
URL de Instagram

URL de Linkedin

URL de Myspace

URL de Pinterest

URL de YouTube

URL de Wikipedia

2. Ajustes especifica para Facebook, Twitter y Pinterest
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Facebook usa metadatos de Open Graph (OG) para generar vistas previas de enlaces
cuando se comparten tus paginas. Al habilitar esta opcién, Facebook puede mostrar el

titulo, la descripcidn y la vista previa de la imagen de la pagina.

Agregar metadatos de Open Graph: habilite esta opcion para activar las vistas previas de

Facebook.

Imagen predeterminada: Se utiliza cuando una pagina compartida no tiene imagen

propia. Tamafio recomendado: 1200 x 630 px. Formatos aceptados: JPG, PNG.

s Nota: Pinterest también reutiliza los metadatos de Open Graph.

Facebook | ayuca |

Cuadro de mandos © URLSEO v iy Sitemap RsS i Rovorsoe B Clasificaciones / Fragmento v (=] Meplantillas Redes sociales 11 Tréfico v 2 Configuraciones

Configuracién de Facebook

Agrega metadatos de Open Graph S0

URL de laimagen [

v
>

X (anteriormente Twitter) utiliza metadatos de la tarjeta X para mostrar vistas previas

enriquecidas.

Agregar metadatos de la tarjeta X: permite obtener vistas previas enriquecidas cuando

se comparten enlaces en X.

Tipo de tarjeta predeterminado: Resumen con imagen grande (recomendado). Muestra

una imagen grande con titulo y descripcion.

@ Consejo: Las tarjetas X usan el mismo titulo y descripcion definidos en su Ajustes de SEO o

plantillas meta.
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Redes sociales / X

X | Ayuda |

:‘_ Cuadro de mandos © URLSEO v~ gig Sitemap RSS E Robots.txt BB Clasificaciones / Fragmento v Redes sociales wil Tréfico v 2 Configuraciones v

A > Redes sociales > X

Configuracién X

Agregar metadatos de la tarjeta X St

El tipo de tarjeta predeterminada a usar Resumen con una imagen grande v

Pinterest también se basa en metadatos de Open Graph, de forma similar a Facebook.

Confirmacioén de Pinterest: Se utiliza para verificar la propiedad del sitio web en Pinterest

Business. Pegue aqui la metaetiqueta proporcionada por Pinterest.

/\ Notas importantes: Si Open Graph estd habilitado para Facebook, no se requiere Ajustes
de imagen adicional. Pinterest usard automdticamente el titulo, la descripcion y la imagen de

Open Graph.

&@ Como reclamar tu sitio web: https://www.pinterest.com/settings/claim/

Redes sociales / Pinterest

Pinterest ‘ Ayuda ‘

Iil cuadrodemandos @ URLSEO v gk Sitemap RSS i Robotstxt I Clasificaciones / Fragmento v Redes sociales 11l Trafico v 0% Configuraciones

# > Redessociales > Pinterest

Configuracion de Pinterest

o Pinterest usa los metadatos de Open Graph al igual que Facebook, aseglrate de mantener marcada la casilla de Open Graph en la pestafia de Facebook si quieres optimizar tu sitio web para
Pinterest. Si ya has confirmado tu sitio web con Pinterest, puedes saltarte el siguiente paso.

Declara tu sitio web con Pinterest para tener acceso a |os andlisis del sitio web e informar a las personas donde pueden encontrar més acerca de tu contenido. Para declarar tu sitio web en Pinterest, agrega en esta
pestafia tu meta etiqueta.

Confirmacién de Pinterest
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XIV. TRAFICO

Muchos de tus visitantes provienen de motores de busqueda. Para saber qué buscany

cdmo puedes optimizar tu tienda para sus busquedas, necesitas conocer sus consultas.

Esta pagina presenta una tabla de todos los motores de busqueda que admite su sitio web
PrestaShop, lo que significa que PrestaShop puede reconocerlo y extraer la consulta que el

visitante de ese motor de busqueda determinado utilizé para encontrar su tienda.

Cuadrode mandos @ URLSEO v g3 Sitemap RSS i Robotstxt () Clasificaciones / Fragmento v [ Metaplantillas Redes sociales v 1] Trafico S Configuraciones

# > Trafico > Motores de busqueda

Motores de busqueda (39) e

D servidor variable GET & Acciones

Buscar ID

5 nhl.com q ra
6 yahoo p P4
7 baidu wd 7’
8 lycos query s
9 exalead q v
10 search.live q Vd
" voila rdata Id
12 altavista q V'

13 bing q v

XV. AJUSTES

La seccion Ajustes contiene configuraciones globales que afectan el funcionamiento de la
SEO Audit en toda la tienda. Estas configuraciones suelen configurarse una sola vez

durante la Ajustes inicial y solo se revisan cuando:

e Migra tu tienda
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e Cambias de servidor o hosting
e Quiere automatizar los flujos de trabajo de SEO

e Quiere utilizar la generacién de contenido asistida por IA

1. Ajustes general

Esta seccion contiene opciones globales relacionadas con SEO y herramientas de

verificacion para webmasters.
Verificacién de herramientas para webmasters

La SEO Audit le permite verificar su sitio web con los principales motores de busqueda

agregando metaetiquetas de verificacion automaticamente.
Cémo funciona:

e Pegue el cédigo de verificacion proporcionado por el motor de busqueda
e SEO Audit inserta automaticamente la metaetiqueta requerida en su pagina de
inicio

¢ No se requiere edicién manual del tema

}' Nota: Si su sitio ya esta verificado utilizando otro método (DNS, archivo HTML, etc.), puede

omitir este paso de manera segura.

Otros ajustes

Separador de titulo: Define el simbolo que se utiliza entre las partes del metatitulo.

Ejemplo: Nombre del producto | Nombre de la marca

Habilitar analisis automatico: cuando esta habilitado, SEO Audit recalcula

automaticamente los puntajes de SEO y legibilidad después de los cambios de contenido.
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%3 PrestaShop =iz Accesoripico ~ - -

General

B cuadro de mandos ©URLSED v gy Sitemap #ss  ff Robosot I Clasficaciones / Fragmento ~  [£] Metaplant Redes sociales « 31 Trafico v
# > Configuraciones > Genera

Herramienta webmaster

@ Puedes utilizar las casillas a continuacion para verificar con las diferentes herramientas que te brinda Webmaster Tools. Esta funcionalidad agregara una meta etiqueta de erificacion en la pagina de inicio. Haz clic en los diferentes
enlaces de [as nerramientas de Webmaster y sigue las instrucciones para el metodo de verificacion de 13 meta etiqueta y obtener tu codigo de verficacion. S1 1u sitio web ya ha sido verificado, 1 Necesitas Seguir estos pasos

Codigo de verificacion de Google

FeR
»

=

»
]
-
-

Codigo de verificacion de Bing

Codigo de verificacion de Baidu

Cadigo de verificacion de Yandex

Otros ajustes

Habilicar analisis automatico

2. Respaldo

La seccién Copia de seguridad le permite exportar e importar configuraciones de SEO

Audit de forma segura.
Exportar
Puede exportar la Ajustes de SEO a un archivo XML, que incluye:

e Ajustes global de SEO
e Redirecciones de URL

e Ajustes de SEO para paginas

@ Consejo: puedes limitar la cantidad de productos que se procesan por exportacién para

evitar tiempos de espera del servidor en catalogos grandes.
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Importar

Sube un archivo XML previamente exportado y selecciona la tienda y la Ajustes que deseas

restaurar. SEO Audit aplicara la Ajustes seleccionada automaticamente.

/\ Advertencia: No utilice los datos exportados para restaurar la Ajustes en una tienda

completamente diferente a menos que comprenda completamente las consecuencias. Los datos

SEO existentes podrian sobrescribirse.

% PrestaShop =1z Accesorapido -

Copias de seguridad

# > Configuraciones > Copias de seguridad

Copias de seguridad

A\ Mo wtilice datos exportados para restaurar en otra tienda. Sus datas pueden ser anuladas

& Exportar

©  Exportar ias configuraciones SEO a un archivo XML que puedas restaurar en el panel para
“IMPORTAR"

Tiendais} a exportar

B produco

3. ChatGPT

# Importar

@  Recupera un respaldo de las configuraciones SEO,

Configuraciones SEO que importar.

La seccion ChatGPT te permite integrar la generacién de contenido con |A directamente en

SEO Audit. Esta funcién te ayuda a:
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e Generar meta titulos optimizados para SEO
e Generar meta descripciones

e Crear descripciones de productos

e Escribir el contenido de la pagina del CMS

e Acelerar los flujos de trabajo de optimizacion SEO
Integracion de ChatGPT
Habilitar ChatGPT: activa o desactiva las funciones de IA a nivel global
Modelo ChatGPT: seleccione el modelo de IA utilizado para la generacién de contenido
Clave API: Ingrese su clave APl de OpenAl. Es necesaria para que ChatGPT funcione.

(® Nota de seguridad: mantenga su clave API privada y no la comparta publicamente.

Plantillas de indicaciones

SEO Audit proporciona plantillas de indicaciones editables para diferentes casos de uso,

como descripciones de productos, descripciones de categorias, metatitulos, etc.

Puede:

e Agregar nuevas indicaciones
e Editar indicaciones existentes
e Personaliza el tonoy la estructura

e Adapte las indicaciones a la voz de su marca

Consejo: Las propuestas bien redactadas producen mucho mejor contenido. Dedica tiempo a

optimizarlas para tu negocio.

69



% PrestaShop 1 Acesoripios @ s © vermivenia O @

ChatGeT

ChatGPT Ayuda

B Cuadro de mando: ©URLSED v gy Sitemap Rss i Robatsta I Clasificaciones / Fragmento ~ (5] Metaplantilla Redes sociales » g1l Trdfico ~ 03
# > Conflguraciones > ChatGPT

Integracién ChatGPT

Habilitar ChatGPT

Modelo de ChatGPT P35

* Clave APl

Plantillas de solicitud 9

XVI. GRACIAS

Gracias nuevamente por adquirir nuestro producto y leer esta documentacion. Esperamos
que este documento le sea Util y eficaz para la instalacién y el uso del médulo SEO Audit. Si

tiene alguna pregunta que no esté resuelta en este documento, no dude en contactarnos.
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