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SEO AUDIT 

Un module SEO PrestaShop tout-en-un qui comprend tout le nécessaire 

pour le SEO, y compris l'analyse du référencement avec algorithme de 

classement SEO de Google, une URL conviviale pour le référencement 

(supprimer les ID), les médias sociaux, plan du site automatique, le RSS, le 

méta-modèle et plus encore !  

 

 

Un produit de PrestaHero 
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I. BIENVENU 

 

Merci d’avoir acheté notre produit. Nous espérons vous guider dans tous les aspects de 

l’installation du module et de la configuration du module dans ce document. Jef vous avez 

des questions qui dépassent le cadre de cette documentation, n’hésitez pas à nous 

contacter. 

 

II. INTRODUCTION 

 

Vous avez dépensé beaucoup de temps et d'efforts, mais vous ne parvenez toujours pas à 

placer votre site Web au premier rang sur la page de résultats de recherche Google ? 

Attendez, la raison est peut-être que votre site Web n'est pas bien optimisé pour le 

référencement ! Essayons SEO Audit - notre module SEO complet pour PrestaShop avec 

tout ce dont vous avez besoin pour améliorer l'optimisation SEO pour votre site Web ! 

SEO Audit possède une collection d'outils d'optimisation SEO complets : analyse SEO, 

optimisation d'URL, plan du site, flux RSS et référencement des médias sociaux, 

méta-modèle, etc. pour pousser votre site Web au premier rang sur Google ou tout autre 

moteur de recherche. 

 

* « SEO Audit » est compatible avec Prestashop 1.7.x et 8.x 
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III. INSTALLATION 

 

1. Naviguez vers « Modules / Modules et Services », cliquez sur « Télécharger un 

module / Sélectionnez le fichier » 

 

2. Sélectionner le fichier du module « ets_seo.zip » à partir de votre ordinateur, puis 

cliquez sur « Ouvrir » pour installer 

 

3. Click sur « Configurer » bouton du module que vous venez d'installer pour ouvrir la 

page de configuration du module 

 

 

Accès rapide : vous pouvez également accéder à la page de configuration de SEO Audit via 

le menu d’accès rapide. 
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IV. TABLEAU DE BORD 

 

SEO Audit comprend la dernière version de Rank Math (Algorithme de classement SEO 

de Google), qui vous permettra d’analyser et de détecter les problèmes de SEO au niveau 

du contenu de toute page de votre site web, comme une page de produit, une page de 

catégorie, une page CMS, etc.  

Depuis Tableau de bord, vous trouverez les résultats de l'analyse, y compris l'analyse SEO, 

l'analyse de lisibilité et la liste de contrôle SEO qui fournit un aperçu du statut SEO de votre 

site Web. 

Analyse de pages : analyse SEO et de lisibilité pour des types spécifiques de pages Web. 

Ces nombres de page Web ont été multipliés par le nombre de langues disponibles en 

raison de votre mode multilingue. 

Rapport Index/Follow : les pages Index/Follow sont des pages Web qui permettent aux 

moteurs de recherche d’indexer (s’afficher sur les pages de résultats de recherche) et de 

suivre les pages Web (les robots de recherche peuvent suivre les liens sur ces pages). 

Paramètres méta : il est recommandé de saisir manuellement le méta-titre et la méta-

description pour chaque page dont le contenu est optimisé pour vos mots-clés SEO. 

Liste de contrôle SEO : assurez-vous que tous les points de contrôle ci-dessous sont verts 

pour améliorer le classement SEO de toutes les pages Web. 
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V. URL SEO 

 

Il est important que vos URL soient optimisées pour permettre à la fois aux moteurs de 

recherche et à vos clients de naviguer sur votre site facilement. Grâce à SEO Audit, vous 

pouvez supprimer les ID des URL de votre site, rechercher les URL en double et créer des 

redirections 301, 302 et 303 des URL pour optimiser vos URL. 
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1. Structure d'URL et suppression d'ID                             

 

Dans le menu supérieur de SEO Audit, sélectionnez URL SEO > Structure URL et 

supprimez l'ID. 

La page "SEO & URLs" vous présente une liste de pages web et vous permet de modifier 

leurs URL conviviales, leurs balises méta (titre, description, mot-clé) ainsi que l'analyse SEO 

pour chaque page. 

 

❖ Modifier les paramètres de référencement de la page d'accueil 

Essayons de changer les paramètres SEO de la page d'accueil à titre d'exemple ! Il vous 

suffit de cliquer sur l'icône en forme de crayon de la ligne « index » pour accéder aux 

paramètres de la page d'accueil et modifier librement ses informations SEO importantes. 



9 
 

 

Dans l'onglet « Paramètres SEO » des pages de détail de divers éléments tels que les 

produits, catégories, marques, transporteurs, pages CMS, etc., il existe une section 

« Réglages avancés ». Cette section offre deux options clés pour contrôler comment les 

moteurs de recherche interagissent avec votre page. Voici un aperçu de ces options et 

comment les utiliser : 

 

1. Autoriser les moteurs de recherche à afficher cette page dans les résultats de 

recherche ? 

• Option : Oui/Non 
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• Ce que cela fait : 

o En sélectionnant « Oui », vous permettez aux moteurs de recherche (comme 

Google, Bing, etc.) d'afficher cette page (produit, catégorie, marque, etc.) 

dans leurs résultats de recherche. 

o En choisissant « Non », cette page ne sera pas affichée dans les résultats des 

moteurs de recherche, la gardant cachée des utilisateurs qui recherchent du 

contenu lié. 

Quand l'utiliser : 

o Oui : Dans la plupart des cas, vous voudrez que vos pages soient visibles 

dans les résultats de recherche pour générer du trafic vers votre site. 

o Non : Si la page est en construction, temporairement indisponible, ou si vous 

ne souhaitez pas qu'elle soit indexée pour des raisons spécifiques (comme 

des pages à accès limité), choisissez cette option. 

2. Les moteurs de recherche doivent-ils suivre les liens sur cette page ? 

• Option : Oui/Non 

• Ce que cela fait : 

o En sélectionnant « Oui », vous permettez aux robots des moteurs de 

recherche (comme Googlebot) de suivre les liens sur cette page. Cela aide les 

moteurs de recherche à mieux comprendre la structure de votre site et 

améliore la précision de votre sitemap.  

o En choisissant « Non », vous empêchez les moteurs de recherche d'explorer 

et de suivre les liens sur la page, l'isolant des autres contenus de votre site. 

Quand l'utiliser : 
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o Oui : En général, il est préférable de permettre aux moteurs de recherche de 

suivre les liens, car cela améliore l'indexation du site et aide au 

référencement. 

o Non : Vous pouvez désactiver le suivi des liens sur des pages contenant du 

contenu sensible ou pour éviter de diluer la valeur SEO de la page. 

En configurant correctement ces paramètres SEO avancés, vous pouvez contrôler la 

manière dont les moteurs de recherche interagissent avec vos pages, ce qui vous aide à 

améliorer la visibilité et à optimiser les performances SEO de votre site. 
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Cliquez sur le bouton « Tester les données structurées » pour tester votre page 

accessible au public afin de voir quels résultats riches peuvent être générés par les 

données structurées qu'elle contient. 

Cliquez sur le bouton « Tester le schéma » pour valider vos données structurées via l'outil 

schema.org. 

Lorsque vous êtes prêt, cliquez sur le bouton « Enregistrer » pour terminer. 
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❖ Configurer des URL et supprimer l'ID dans les URL 

Par défaut, les URL profondes de PrestaShop ne sont pas informatives à la fois pour les 

clients et les moteurs de recherche : une URL telle que 

 

n'aide pas les visiteurs à savoir quel produit se trouve sur cette page. Les URL conviviales 

sont le moyen d'y parvenir, par exemple 

  

Pour configurer le champ « URL conviviale », faites défiler la page « SEO et URL » et 

recherchez la section « Configurer les URL ». 

NOTE : Modifiez cette option si vous savez que votre serveur peut prendre en charge la 

réécriture d'URL. Sinon, laissez-le à « Non ».  

Le module SEO Audit vous permet de : 
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✓ Supprimer les ID des URL de votre site 

✓ Rediriger toutes les anciennes URL vers de nouvelles (conservez le classement de 

vos pages et vos backlinks) 

✓ Personnaliser l'URL 

✓ Sélectionnez le type de redirection pour l'URL : 

301 Déplacé Définitivement : Renvoie le code d'état HTTP 301, pointant vers l'URL principale 

et informant les moteurs de recherche que c'est la seule URL à prendre en compte. Nous 

recommandons cette option une fois vos modifications effectuées. 

302 Déplacé Temporairement : Renvoie le code d'état HTTP 302, pointant vers l'URL 

principale et informant les moteurs de recherche que l'URL principale pourrait changer 

ultérieurement. 
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2. Recherchez les URL en double 

 

Dans le menu supérieur SEO Audit, sélectionnez URL SEO > Rechercher les URL en 

double. SEO Audit peut détecter et afficher automatiquement les URL en double sur votre 

site Web. 
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3. Redirigez les URL 

 

La redirection d'URL est une technique utilisée pour rediriger les visiteurs de votre 

domaine vers une URL différente. Vous pouvez transférer votre nom de domaine vers 

n'importe quel site Web, page Web, etc. qui est disponible en ligne. 

 

4. 404 Moniteur 

 

Le module SEO Audit comprend un moniteur 404 pour enregistrer les URL sur lesquelles 

les visiteurs et les moteurs de recherche rencontrent des erreurs 404 lors de la navigation 

sur votre site Web. 
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Cliquez sur le bouton « Ajouter une redirection » pour configurer une redirection si les 

visiteurs et les moteurs de recherche rencontrent des erreurs 404. 

 

VI. PLAN DU SITE 

 

Un plan du site est un moyen d'organiser un site Web, d'identifier les URL et les données 

sous chaque section. Le plan du site peut être soumis à Google, Bing et à d'autres moteurs 

de recherche pour les aider à mieux explorer votre site Web et permettre aux visiteurs du 

site de naviguer facilement sur votre site. 
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SEO Audit génère un plan de site dynamique contenant des sous-plans de site pour toutes 

vos pages sans cron. Il fournit également un plan du site pour chaque langue si votre site 

Web dispose d'un mode multilingue. Vous pouvez personnaliser les paramètres du plan du 

site pour répondre à vos besoins. 

Notre module vous permet de soumettre automatiquement votre sitemap à Google Search 

Console via cronjob. Pour configurer le cronjob, veuillez accéder à la page « Cronjob ». 

 

VII. RSS 
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Il est compréhensible que vous souhaitiez permettre à vos clients de créer leur propre flux 

en ligne rempli de mises à jour personnalisées à partir de vos sites Web. SEO Audit est 

intégré à la fonction RSS pour vous aider à satisfaire les exigences de vos clients. 

 

VIII. ROBOTS.TXT 

 

Un fichier robots.txt vous permet de bloquer des robots automatisés et des araignées Web 

spécifiques qui explorent le Web afin de trouver plus de pages Web à ajouter aux serveurs 

de leur entreprise. Certains robots que vous souhaitez avoir un accès complet à votre site 

Web, tels que Google ou Yahoo!, et d'autres non, tels que les robots de spam, les voleurs 

de contenu, les collecteurs d'e-mails, etc. 
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L'outil de génération de robots.txt de SEO Audit crée simplement un fichier avec des 

directives d'exclusion pour les fichiers et répertoires qui ne sont pas destinés à être publics 

et ne doivent pas être indexés. Vous pouvez modifier le contenu du fichier robots.txt ou le 

restaurer à la configuration par défaut 

 

IX. ÉVALUATIONS ET EXTRAITS 

 

Les extraits enrichis (également appelés « résultats riches ») sont des résultats de 

recherche Google normaux avec des données supplémentaires affichées. Ces données 

supplémentaires sont généralement extraites des données structurées trouvées dans le 

HTML d'une page. Les types d'extraits enrichis courants incluent les avis, les recettes et les 

événements. 
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1. Évaluations   

 

Les évaluations forcées vous permettent de spécifier manuellement le nombre d’étoiles 

affichées sur les pages de résultats de recherche Google. Une fois activé, vous pouvez 

entrer les évaluations que vous souhaitez lors de la modification des produits, des 

catégories, des pages CMS…etc.  

 

Un exemple d'extrait enrichi sur la page de résultats de recherche Google : 



23 
 

 

2. Breadcrumbs   

 

Les moteurs de recherche utilisent le balisage du breadcrumb pour classer les 

informations de la page dans les résultats de recherche. Un breadcrumb indique la 

position de la page dans la hiérarchie du site, permet aux utilisateurs de naviguer plus 

facilement sur votre site. 
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3. Autorité  

 

« L'autorité du site Web » est un concept de référencement qui fait référence à la « force » 

d'un domaine donné. Configurez votre autorité de site Web avec SEO Audit pour améliorer 

le score de notation de votre domaine sur l'outil de vérification de « l'autorité » du site 

Web. 
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X. METAMODELE 

 

S’ils ne sont pas définis spécifiquement pour chaque article (produit, catégorie, page…etc.) 

dans les pages d’édition (reportez-vous à la section Error! Reference source not found. 

pour plus de détails), le méta-titre et la méta-description seront affichés selon ces méta-

modèles. Dans le cas où le méta-modèle est vide, le méta-titre et la méta-description 

s’afficheront selon les paramètres par défaut de PrestaShop. 

De plus, SEO Audit automatisera la tâche d'ajout des balises ALT et Title aux images pour 

vous en fonction de la configuration ici. 
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Vous pouvez configurer un méta-modèle pour les éléments suivants: 

✓ Pages produits 

✓ Pages de catégorie 

✓ Pages CMS 

✓ Pages de catégorie CMS 

✓ Pages de marque (fabricant) 

✓ Pages de fournisseurs 

 

XI. MEDIAS SOCIAUX 

 

1. Profils de réseaux sociaux 

 



27 
 

Bien que les partages sociaux puissent ou non affecter la position d'une page Web dans les 

listes de recherche, vos profils sociaux influencent certainement le contenu de vos 

résultats de recherche. En fait, les profils de médias sociaux figurent souvent parmi les 

meilleurs résultats dans les listes de recherche de noms de marque. 

Ajouter les profils sociaux de votre organisation dans SEO Audit pour mieux gérer vos 

activités de partage social. 

 

 

2. Configuration spécifique pour Facebook, Twitter et Pinterest 

 

Nous avons également intégré Open Graph à SEO Audit pour vous permettre de partager 

facilement des informations via n’importe quel réseau social (Facebook, Twitter, Pinterest, 

etc.) et d’optimiser votre boutique en ligne pour le partage sur les médias sociaux.  
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XII. TRAFIC 

 

La section trafic est là pour vous permettre de gérer les paramètres qui peuvent influencer 

le trafic venant sur votre site, notamment tout ce qui concerne l'optimisation des moteurs 

de recherche (SEO), mais aussi vos programmes d'affiliation. 
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1. Moteurs de recherche 

 

Beaucoup de vos visiteurs proviendront des moteurs de recherche. Afin de savoir ce qu'ils 

recherchaient et comment vous pouvez améliorer votre boutique pour leurs requêtes de 

recherche, vous devez connaître leurs requêtes. 

Cette page présente un tableau de tous les moteurs de recherche pris en charge par votre 

site Web PrestaShop - ce qui signifie que PrestaShop est capable de le reconnaître et 

d'extraire la requête que le visiteur de ce moteur de recherche donné a utilisée pour 

trouver votre boutique. 

 

2. Affiliés  
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Un référent signifie un site Web qui vous apporte au moins un visiteur. Ce site Web 

propose un lien vers votre boutique, et donc il vous aide à créer un public et 

éventuellement à faire plus de ventes. 

 

Certains référents sont plus importants pour vous que d'autres : vous pourriez avoir des 

partenaires qui ont des liens vers votre boutique sur leur propre site Web, et vous et vos 

partenaires voudriez certainement savoir combien de visiteurs ces liens vous ont amenés. 

Vous pouvez même payer vos partenaires pour afficher un lien vers votre boutique, en 

fonction de la valeur de votre trafic. 

C'est ce qu'on appelle l'affiliation, et la page « Affiliés » vous aide à créer un programme 

d'affiliation complet, auquel même votre partenaire peut se connecter pour voir le nombre 

de visites et de ventes que leurs liens ont généré. 
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XIII. REGLAGES 

 

1. Réglages généraux 

 

Des outils pour les webmasters : Vous pouvez utiliser les cases ci-dessous pour vérifier 

avec les différents outils pour les webmasters. Cette fonctionnalité ajoutera une balise 

méta de vérification sur votre page d’accueil. Suivez les liens vers les différents outils pour 

les webmasters et recherchez des instructions sur la méthode de vérification des balises 

métas afin d’obtenir le code de vérification. Si votre site est déjà vérifié, vous pouvez 

simplement les oublier. 



32 
 

 

Séparateur de titres : sélectionnez le séparateur de titres à afficher lorsque votre site Web 

apparaît dans les résultats de recherche Google. 

Voici un exemple de séparateur de titre différent sur la page de résultats de recherche 

Google : 
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• Activer l'analyse automatique :  

Cette option vous aide à simplifier le processus d'analyse SEO pour votre boutique 

PrestaShop. Voici comment cette fonctionnalité fonctionne et comment l'utiliser 

efficacement. 

Que se passe-t-il lorsque l'option « Activer l'analyse automatique » est activée : 

• Lorsque vous ouvrez la page de détail d'un produit, la page de détail d'une 

catégorie, la page de détail d'une marque ou d'un transporteur, ou la page de détail 

d'un attribut/feature, le module SEO Audit analysera automatiquement le 

contenu de l'élément (par exemple, produit, catégorie, marque) que vous consultez. 

• Les résultats de l'analyse SEO seront affichés en haut de la page, comme indiqué 

dans la capture d'écran ci-dessous. Cela permet de visualiser facilement les 

métriques SEO importantes de votre élément sans aucune intervention manuelle. 
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Que se passe-t-il lorsque l'option « Activer l'analyse automatique » est désactivée : 

• Lorsque cette option est désactivée, le module n'analysera pas automatiquement 

le contenu lorsque vous ouvrez une page de détail de produit, de catégorie, de 

marque ou autres. 

• À la place, un bouton intitulé « Page d'analyse » apparaîtra en haut de la page. 

Vous pouvez cliquer sur ce bouton pour déclencher manuellement l'analyse. Une 

fois cliqué, le module SEO Audit analysera le contenu et affichera les résultats SEO 

en haut de la page. 



35 
 

 

Pour les utilisateurs cherchant à gagner du temps, il est recommandé d'activer la 

fonctionnalité d'analyse automatique. Cependant, si vous préférez avoir plus de contrôle 

sur le moment où l'analyse a lieu, laisser l'option désactivée vous offre cette flexibilité. 

• Utiliser le nouveau système de traduction :  

Lorsque vous activez cette option, vous pourrez traduire le module SEO Audit en utilisant 

la nouvelle interface de traduction de PrestaShop. Cette interface mise à jour offre une 

expérience intuitive et simplifiée pour traduire le contenu des modules. 

Pour accéder à l'interface de traduction, allez dans International > Traductions. 

Sélectionnez le module SEO Audit pour le traduire. Avec le nouveau système activé, vous 

verrez une interface plus moderne, qui inclut des fonctionnalités conçues pour une 

navigation plus facile et une traduction plus rapide. 
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Si vous décidez de désactiver l'option « Utiliser le nouveau système de traduction », la 

traduction du module SEO Audit reviendra à l'interface de traduction par défaut de 

PrestaShop. Cette interface classique pourrait être plus familière pour les utilisateurs de 

longue date de PrestaShop. 
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2. Cronjob  

 

Vous pouvez configurer cronjob pour envoyer automatiquement vos sitemaps à Google 

Search Console ici. Suivez les instructions et configurez le cronjob sur votre serveur. 

Vous pouvez également soumettre des sitemaps manuellement en cliquant sur le bouton 

« Exécuter cronjob manuellement ». 

 

 

3. Sauvegarde 

 

Notre module d'optimisation SEO PrestaShop vous permet d'exporter tous les paramètres 

SEO vers un fichier XML en un seul clic. Vous pouvez utiliser ce fichier XML pour la 

sauvegarde ou pour importer dans un autre site Web. 

Vous pouvez également restaurer les paramètres SEO de votre site Web avec le panneau 

d'importation. Téléchargez le fichier XML contenant vos paramètres SEO, sélectionnez les 

options d'importation puis cliquez sur « Importer les données ». Et nous sommes prêts ! 
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4. ChatGPT 

 

Nous comprenons l'importance d'optimiser votre boutique PrestaShop pour les moteurs 

de recherche, et maintenant, nous l'avons fait passer au niveau supérieur. Avec ChatGPT 

intégré de manière transparente dans la page produit, la page catégorie et la page CMS de 

notre module, nous vous proposons un assistant basé sur l'IA et spécialisé dans le 

référencement PrestaShop. 

En outre, SEO Audit propose également une fonctionnalité de création d'invites, 

permettant aux administrateurs de magasins de prédéfinir des invites à utiliser pour les 
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titres, les descriptions courtes, les méta-titres, les méta-descriptions et le contenu. ChatGPT 

vous aidera à créer un contenu captivant qui résonne avec votre public cible. 

• Tout d'abord, vous devez entrer la clé API ChatGPT et enregistrer pour utiliser cette 

fonctionnalité. 

• Cliquez sur le bouton « + » pour ajouter une nouvelle invite. 

 

• Dans la fenêtre contextuelle « Ajouter nouveau », renseignez le libellé et le contenu 

de l'invite. Vous pouvez utiliser le shortcode fourni et devez écrire le contenu aussi 

détaillé que possible afin que ChatGPT puisse comprendre facilement et renvoyer le 

meilleur résultat. 
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ChatGPT está integrado en la página de detalles del producto: 
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ChatGPT intégré à la page catégorie : 
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ChatGPT est intégré à la page CMS : 
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XIV. MERCI 

 

Merci encore d’avoir acheté notre produit et de passer par cette documentation. Nous 

espérons que ce document est utile et efficace dans la mise en place complète de ce 

module. Si vous avez des questions pour lesquelles la réponse n’est pas disponible dans ce 

document, sentez-vous svp libre pour nous contacter. 
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