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SEO AUDIT 

Tutto il necessario per il SEO, compresa l'analisi SEO con algoritmi di 

classificazione aggiornati, URL amichevole (rimuovi ID), valutazioni e 

frammento, social media, mappa del sito automatica, RSS, meta -modelli e 

altro! 

 

 

 

Un prodotto di PrestaHero 
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I. BENVENUTO 

 

Grazie per aver acquistato il nostro prodotto. Speriamo di guidarvi attraverso tutti gli 

aspetti dell'installazione del modulo e la configurazione del modulo all'interno di questo 

documento. Se avete domande che esulano dall'ambito di questa documentazione, non 

esitate a contattarci. 

 

II. INTRODUZIONE 

 

Hai speso molto tempo e fatica ma non sei ancora riuscito a portare il tuo sito web nella 

posizione numero 1 nella pagina dei risultati di ricerca di Google? Aspetta, forse il motivo è 

che il tuo sito web non è ottimizzato per il SEO! Proviamo SEO Audit - il nostro modulo SEO 

completo per PrestaShop con tutto ciò di cui hai bisogno per migliorare l'ottimizzazione 

SEO per il tuo sito web! 

SEO Audit ha una raccolta di strumenti di ottimizzazione SEO completi: analisi SEO, 

ottimizzazione URL, mappa del sito, feed RSS e social media SEO, meta-modelli, ecc. per 

spingere il tuo sito Web ai primi posti su Google o altri motori di ricerca. 

 

* “SEO Audit” è compatibile con PrestaShop 1.7.x e 8.x 
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III. INSTALLAZIONE 

 

1. Passare a "Moduli / Moduli e servizi", fare clic su "Carica un modulo / Seleziona 

file" 

 

2. Seleziona il file di modulo "ets_seo.zip" dal computer, quindi fare clic su "Apri" per 

installare 

 
3. Fare clic sul pulsante "Configura" del modulo appena installato per aprire la pagina 

di configurazione del modulo 

 
 

Accesso rapido: puoi anche navigare nella pagina di configurazione di SEO Audit 

attraverso il menu di accesso rapido. 
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IV. PANNELLO DI CONTROLLO 

 

Il modulo SEO Audit è integrato con algoritmi di classificazione aggiornati per aiutarti 

ad analizzare e rilevare eventuali problemi SEO nei contenuti di ogni pagina web del tuo 

sito web, ad esempio pagina prodotti, pagina categoria, pagina CMS, ecc. Da Pannello di 

controllo, troverai i risultati dell'analisi tra cui analisi SEO, analisi di leggibilità e checklist SEO 

che fornisce una panoramica sullo stato SEO del tuo sito web. 

 

Analisi della pagina: analisi SEO e leggibilità per tipi specifici di pagine web. Questi numeri 

di pagine Web sono stati moltiplicati per il numero di lingue disponibili a causa della tua 

modalità multilingue. 
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Rapporto Indice/Segui: le pagine Indice/Segui sono pagine web che consentono ai motori 

di ricerca di indicizzare (visualizzare nelle pagine dei risultati di ricerca) e seguire (i robot di 

ricerca possono seguire i collegamenti sulle pagine). 

Impostazioni meta completate: si raccomanda di inserire manualmente meta titolo e 

meta descrizione per ogni pagina il cui contenuto è stato ottimizzato per le tue parole 

chiave SEO.  

Checklist SEO: assicurarsi che tutti i punti di controllo di seguito siano verdi per migliorare 

il posizionamento SEO di tutte le pagine. 

 

V. URL SEO 

 

È importante rendere gli URL accessibili per fare in modo che il sito sia facilmente 

sfogliabile, sia dai motori di ricerca che dai clienti. Con SEO Audit, sarà possibile eliminare 

gli ID dagli URL del sito, verificare la presenza di URL doppi o ancora creare 

reindirizzamenti URL 301, 302 & 303 per ottimizzare i propri URL. 

 

1. Struttura dell'URL e reindirizzare gli URL 

 

Dal menu principale di SEO Audit, seleziona URL SEO > Struttura dell'URL e reindirizzare 

gli URL. 

La pagina "SEO e URL" ti presenta un elenco di pagine Web e ti consente di modificare i 

loro URL, meta tag (titolo, descrizione, parola chiave) e analisi SEO per ogni pagina. 
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❖ Modifica le impostazioni SEO della home page 

Proviamo a modificare le impostazioni SEO della home page come esempio! Devi 

semplicemente fare clic sull'icona a forma di matita della riga "index" per raggiungere le 

impostazioni della homepage e modificare liberamente le sue importanti informazioni SEO. 
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Fai clic sul pulsante "Test dati strutturati" per testare la tua pagina pubblicamente 

accessibile per vedere quali risultati multimediali possono essere generati dai dati 

strutturati che contiene. 

Fai clic sul pulsante "Schema di prova" per convalidare i tuoi dati strutturati tramite lo 

strumento schema.org. 

Quando sei pronto, fai clic sul pulsante "Salva" per terminare. 
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❖ Imposta gli URL e rimuovi l'ID negli URL 

Per impostazione predefinita, gli URL profondi di PrestaShop non sono informativi sia per i 

clienti che per i motori di ricerca: un URL come 

 

non aiuta i visitatori a sapere quale prodotto si trova su quella pagina. Gli URL amichevoli 

sono il modo per ottenerlo, ad esempio 

 

Per configurare il campo "URL amichevole", scorrere verso il basso la pagina "SEO e URL" 

e trovare la sezione "Imposta URL".  

NOTA: Modifica questa opzione se sai che il tuo server può supportare la riscrittura degli URL. 

In caso contrario, lasciarlo su "No".  

Il modulo SEO Audit ti consente di: 
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✓ Elimina gli ID sugli URL  

✓ Reindirizzerà tutti i vecchi URL verso nuovi URL (preservare la classificazione delle 

tue pagine e dei loro backlink) 

✓ Personalizza URL 

✓ Seleziona il tipo di reindirizzamento per l'URL: 

301 spostati definitivamente: Restituisce il codice di stato HTTP 301, indicando l'URL 

principale e notificando ai motori di ricerca che questo è l'unico URL da prendere in 

considerazione. Consigliamo questa opzione al termine delle modifiche. 

302 spostati temporaneamente: Restituisce il codice di stato HTTP 302, indicando l'URL 

principale e avvisando i motori di ricerca che l'URL principale potrebbe cambiare in seguito. 
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2. Controlla gli URL doppi 

 

Dal menu principale di SEO Audit, seleziona URL SEO > Controlla gli URL doppi. 

SEO Audit può rilevare e visualizzare automaticamente gli URL duplicati sul tuo sito web. 

 

3. Reindirizza gli URL 
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Il reindirizzamento URL (noto anche come inoltro URL) è una tecnica utilizzata per 

reindirizzare i visitatori del tuo dominio a un URL diverso. Puoi inoltrare il tuo nome di 

dominio a qualsiasi sito Web, pagina Web, ecc. disponibile online. 

 

4. Monitor 404 

 

Il modulo SEO Audit include un monitor 404 per registrare gli URL su cui i visitatori e i 

motori di ricerca incontrano errori 404 durante la navigazione nel tuo sito web. 
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Fare clic sul pulsante "Aggiungi reindirizzamento" per configurare un reindirizzamento se 

i visitatori e i motori di ricerca incontrano errori 404. 

 

VI. MAPPA DEL SITO 

 

Una mappa del sito è un modo di organizzare un sito Web, identificando gli URL e i dati in 

ciascuna sezione. La mappa del sito può essere inviata a Google, Bing e altri motori di 
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ricerca per aiutarli a scansionare meglio il tuo sito Web e consentire ai visitatori del sito di 

navigare facilmente sul tuo sito. 

Il modulo SEO Audit offre una mappa del sito dinamica, con paginazione, in grado di 

elaborare mappe del sito di grandi dimensioni senza bisogno di generare grandi file XML 

delle mappe del sito usando cronjob. Fornisce anche mappa del sito per ogni lingua se il 

tuo sito web ha una modalità multilingue. Puoi personalizzare le impostazioni della mappa 

del sito per soddisfare le tue esigenze. 

Il nostro modulo ti consente di inviare automaticamente la tua mappa del sito a Google 

Search Console tramite cronjob. Per configurare il cronjob, vai alla pagina "Impostazioni" > 

"Cronjob". 
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VII. RSS 

 

È comprensibile se si desidera consentire ai propri clienti di creare il proprio feed online 

pieno di aggiornamenti personalizzati dai propri siti Web. SEO Audit è integrato con la 

funzione RSS per aiutarti a soddisfare le tue esigenze del cliente. 

 

VIII. ROBOTS.TXT 

 

Un file robots.txt ti consente di bloccare specifici robot automatizzati e web spider che 

eseguono la scansione del Web per trovare più pagine Web da aggiungere ai server della 

loro azienda. Alcuni robot che desideri avere pieno accesso al tuo sito Web, come quelli di 

Google o Yahoo! e alcuni altri che preferiresti non fare, come bot di spam, ladri di 

contenuti, raccoglitori di e-mail, ecc. 
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Il modulo SEO Audit ti aiuterà a generare automaticamente il file Robots.txt e ti permetterà 

altresì di modificare questo file in linea con le tue esigenze. 

 

IX. VALUTAZIONI / SNIPPET 

 

I rich snippet (noti anche come "risultati ricchi") sono normali risultati di ricerca di Google 

con dati aggiuntivi visualizzati. Questi dati extra vengono generalmente estratti dai dati 

strutturati trovati nell'HTML di una pagina. I tipi di rich snippet comuni includono 

recensioni, ricette ed eventi. 

 

1. Valutazioni 

 

Le valutazioni forzate consentono di specificare manualmente il numero di stelle di 

valutazione visualizzate nelle pagine dei risultati di ricerca di Google. Una volta abilitata 
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questa funzione, è possibile inserire le valutazioni che si desiderano quando si modificano 

prodotti, categorie, pagine CMS, ecc.  

 

Un esempio di rich snippet nella pagina dei risultati di ricerca di Google: 

 

2. Breadcrumbs   
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I motori di ricerca utilizzano il markup breadcrumb per classificare le informazioni dalla 

pagina nei risultati di ricerca. Una traccia breadcrumb indica la posizione della pagina nella 

gerarchia del sito e consente agli utenti di navigare più facilmente all’interno di esso. 

 

 

 

3. Autorità  
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"Autorità del sito Web" è un concetto SEO che si riferisce alla "forza" di un determinato 

dominio. Configura l'autorità del tuo sito Web con SEO Audit per migliorare il punteggio di 

valutazione del tuo dominio sullo strumento controllo "Autorità" sito Web. 

 

 

X. META-MODELLI 

 

Se non specificatamente definiti per ciascun articolo (prodotto, categoria, pagina, ecccc.) 

all’interno delle pagine Modifica (fare riferimento alla sezione URL SEO per maggiori 

dettagli), il meta titolo e la meta descrizione saranno qui mostrati in base ai meta modelli. 

Nel caso in cui il meta modello sia vuoto, saranno visualizzati il meta titolo e la meta 

descrizione predefiniti di PrestaShop. 

Inoltre, SEO Audit automatizzerà il compito di aggiungere i tag ALT e Title alle immagini per 

te in base alla configurazione qui. 
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È possibile impostare un meta modello per questi elementi seguenti: 

✓ Pagine del prodotto  

✓ Pagine di categoria 

✓ Pagine di CMS 

✓ Pagine della categoria CMS 

✓ Pagine del marchio (produttore) 

✓ Pagine del fornitore 

 

XI. SOCIAL MEDIA 

 

1. Profili sociali 
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Sebbene le condivisioni social possano o meno influenzare la posizione di una pagina Web 

negli elenchi di ricerca, i tuoi profili social influenzano sicuramente il contenuto dei risultati 

di ricerca. In effetti, i profili dei social media sono spesso tra i migliori risultati negli elenchi 

di ricerca per nomi di marchi. 

Aggiungendo i profili social della tua organizzazione in SEO Audit per gestire meglio le tue 

attività di condivisione sui social. 

 

 

2. Configurazione specifica per Facebook, Twitter e Pinterest 

 

In SEO Audit abbiamo inoltre integrato Open Graph per consentirti di condividere in modo 

facile le informazioni tramite qualsiasi social network (Facebook, Twitter, Pinterest, ecc.) e 

ottimizzare il tuo store on-line per la condivisione sui social media.    
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XII. TRAFFICO 

 

La sezione sul traffico è qui per consentirti di gestire le impostazioni che possono 

influenzare il traffico sul tuo sito, in particolare tutto ciò che riguarda l'ottimizzazione dei 

motori di ricerca (SEO), ma anche i tuoi programmi di affiliazione. 
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1. Motori di ricerca 

 

Molti dei tuoi visitatori verranno dai motori di ricerca. Per sapere cosa stavano cercando e 

come migliorare il tuo negozio per le loro query di ricerca, devi conoscere le loro query. 

Questa pagina presenta una tabella di tutti i motori di ricerca supportati dal tuo sito Web 

PrestaShop, il che significa che PrestaShop è in grado di riconoscerlo ed estrarre la query 

utilizzata dal visitatore da quel determinato motore di ricerca per trovare il tuo negozio. 

 

 

2. Affiliati 
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Un affiliato indica un sito Web che ti porta almeno un visitatore. Questo sito Web offre un 

link al tuo negozio e quindi ti aiuta a creare un pubblico e alla fine a fare più vendite. 

 

Alcuni affiliato sono più importanti per te di altri: potresti avere partner che hanno 

collegamenti al tuo negozio sul proprio sito Web e sia tu che i tuoi partner vorreste 

sicuramente sapere quanti visitatori vi hanno portato quei collegamenti. Puoi persino 

pagare i tuoi partner per visualizzare un link al tuo negozio, a seconda di quanto apprezzi il 

tuo traffico. 

Questa si chiama affiliazione e la pagina "Affiliati" ti aiuta a costruire un programma di 

affiliazione completo, al quale anche il tuo partner può connettersi per vedere il numero di 

visite e vendite generate dai loro link. 
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XIII. IMPOSTAZIONI 

 

1. Impostazioni generali 

 

Strumenti per webmaster: È possibile utilizzare le caselle sottostanti per effettuare la 

verifica con i diversi Strumenti per i Webmaster. Questa funzione aggiungerà un meta tag 

di verifica sulla tua homepage. Segui i link ai diversi Strumenti per i Webmaster e cerca le 

istruzioni del metodo di verifica dei metatag per ottenere il codice di verifica. Se il tuo sito è 

già stato verificato, puoi semplicemente ignorare quanto appena detto. 
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Separatore titolo: seleziona il separatore del titolo da visualizzare quando il tuo sito web 

appare nei risultati di ricerca di Google. 

Di seguito è riportato un esempio di diversi separatori di titolo nella pagina dei risultati di 

ricerca di Google: 
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2. Cronjob  

 

Puoi impostare cronjob per inviare automaticamente le tue sitemap a Google Search 

Console qui. Segui le istruzioni e imposta il cronjob sul tuo server. 

Puoi anche inviare le mappe dei siti manualmente facendo clic sul pulsante "Esegui 

cronjob manualmente". 
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3. Backup  

 

Il nostro modulo di ottimizzazione SEO di PrestaShop ti consente di esportare tutte le 

impostazioni SEO in file XML con un solo clic. È possibile utilizzare questo file XML per il 

backup o per importare in un altro sito Web. 

Puoi anche ripristinare le impostazioni SEO del tuo sito web con il pannello di 

importazione. Carica il file XML contenente le tue impostazioni SEO, seleziona le opzioni di 

importazione e fai clic su "Importa dati". E siamo pronti! 
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4. ChatGPT 

 

Comprendiamo l'importanza di ottimizzare il tuo negozio PrestaShop per i motori di ricerca 

e ora l'abbiamo portato al livello successivo. Con ChatGPT perfettamente integrato nella 

pagina del prodotto, nella pagina delle categorie e nella pagina CMS del nostro modulo, ti 

offriamo un assistente basato sull'intelligenza artificiale specializzato in PrestaShop SEO. 

Inoltre, SEO Audit offre anche una funzione di creazione di prompt, che consente agli 

amministratori del negozio di predefinire i prompt da utilizzare per titoli, brevi descrizioni, 

meta titoli, meta descrizioni e contenuto. ChatGPT ti assisterà nella creazione di contenuti 

accattivanti che risuonino con il tuo pubblico di destinazione. 

• Innanzitutto, è necessario inserire la chiave API ChatGPT e salvare per utilizzare 

questa funzione. 
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• Fare clic sul pulsante “+” per aggiungere un nuovo prompt. 

 

• Nel popup "Aggiungi nuovo", inserisci l'etichetta e il contenuto del messaggio. Puoi 

utilizzare lo shortcode fornito e dovresti scrivere il contenuto il più dettagliato 

possibile in modo che ChatGPT possa capire facilmente e restituire il miglior 

risultato. 
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ChatGPT integrato nella pagina dei dettagli del prodotto: 

 

 

ChatGPT integrato nella pagina delle categorie: 
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ChatGPT integrato nella pagina CMS: 
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XIV. GRAZIE 

 

Grazie ancora per aver acquistato il nostro prodotto e aver attraversato questa 

documentazione. Speriamo che questo documento sia utile ed efficiente nella 

configurazione completadi questo modulo. Se avete domande per le quali la risposta non è 

disponibile in questo documento, non esitate a contattarci. 

 


